BARLOVENTO COMUNICACION

El comportamiento de la audiencia televisiva:
MAYO 2011

TITULARES DEL MES

1.
CADENAS

Lal (14,9%), lider por décimo mes consecutivo.

Las cadenas creadas para la TDT obtienen nuevo récord: 24,8% de cuota.
- Minimos mensuales:
Antena 3 (10,6%), Telemadrid (6,2%) y C9 (5,6%).
- Maximos mensuales:
FDF-T5 (2,5%), Intereconomia (1,6%), Marca TV (0,8%), Divinity (0,8%)

2.
LA AUDIENCIA EN TDT

El consumo a través de TDT (79,8%) baja cuatro décimas,
mientras que el Cable crece cinco (15,6%) y el Satélite se mantiene (4,6%).

3.
EL GENERO INFORMATIVO

Los informativos de Lal vuelven a ser los mas vistos
por cuadragésimo quinto (45°) mes consecutivo

4.
CONSUMO TV

El mes de mayo de mayor consumo televisivo con 240 minutos,
diez minutos mas que en mayo de 2010

5.
EMISIONES MAS VISTAS POR CADENAS

1.- FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES / BARCELONA-R.MADRID (Lal) — 14.114.000 — 66,9%
2.- TELEDIARIO 2 (Lal) — 11.564.000 — 54,9%
3.- POST FUTBOL:LIGA CAMPEONES / BARCELONA-R.MADRID (Lal) —10.773.000 — 48%
4.- DESAFIO CHAMPIONS (Lal) —9.196.000 — 48,1%
5.- PREVIO FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES / BARCELONA-R.MADRID (Lal) — 7.054.000 — 46,5%
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Se muestran sélo las cadenas que superan el 0,1% de cuota de mas de treinta canales

Elaboracion Barlovento Comunicacién sobre datos de Kantar Media

CUOTAS DE CADENAS POR GRUPOS EN ABIERTO A NIVEL NACIONAL (con medicién de KM)

Lal 14.9 ™ 14.3
CLAN 3.2 CUATRO 6.3
La2 2.4 FDF-T5 2.5
TELEDEPORTE 1.4 LASIETE 1.6
24H 1.0 BOING 0.9
DIVINITY 0.8
GRUPO ANTENA 3
LA SEXTA . GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2.0
LA SEXTA 3 1.4 VEO7 0.9
LA SEXTA 2 0.6 MARCA TV 0.8
13TV 0.3
*Elaboracion Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media (antes TNSofres)
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Conclusiones del mes

1.- Lal (14,9%) sube dos décimas

Lal (14,9%) sube dos décimas y mantiene el liderazgo por décimo mes consecutivo. La publica
es la cadena mas vista por los hombres, los mayores de 45 anos y en las comunidades de
Aragon, Asturias, Baleares, Castilla y Ledn, Castilla La Mancha, Galicia, Madrid, Murcia, Valencia
y Resto. Por dias de la semana y franjas horarias, hace lo propio en las jornadas de martes,
sabado y domingo; y en las bandas de manana, sobremesa y “prime-time”. La emisién mas
vista de la cadena en mayo corresponde al partido de semifinal de la Liga de Campeones entre
el Barcelona y el R.Madrid el dia 3, con 14.114.000 espectadores de audiencia media y un
66,9% de cuota de pantalla. Se trata del partido de Liga de Campeones mas visto de la historia
y la sexta emision mas seguida, sin tener en cuenta emisiones simultaneas.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES | BARCELONA-R.MADRID Lal 3-may-11 Martes 20:45 22:38 66.9 14114
TELEDIARIO 2 Lal 3-may-11 Martes 21:32 21:42 54.9 11564
POST FUTBOL:LIGA CAMPEONI BARCELONA-R.MADRID Lal 3-may-11 Martes 22:38 22:51 48.0 10773
DESAFIO CHAMPIONS Lal 3-may-11 Martes 20:00 23:43 48.1 9196
PREVIO FUTBOL:LIGA DE CAM| BARCELONA-R.MADRID Lal 3-may-11 Martes 20:39 20:45 46.5 7054

2.- Telecinco (14,3%) sube 1,2 puntos

Telecinco (14,3%) sube 1,2 puntos al resultado de abril y se mantiene como segunda cadena
mas vista. El canal es lider entre las mujeres, el grupo de 13 a 44 afios (jovenes y adultos
jovenes) y el “target comercial”, asi como entre las regiones de Andalucia, Canarias y Pais
Vasco. Consigue imponerse también durante las jornadas de lunes, miércoles, jueves y viernes
y en las franjas de tarde (17:00-20:30h) y noche II (24:00-02:30h). Sus mayores ganancias se
dan en la jornada de los jueves, gracias a “Supervivientes”, y en las franjas de “prime-time” y
“late night”. El primer programa de la presente temporada de “Supervivientes” el dia 5, es la
emision mas vista en el mes con una audiencia media de 3.812.000 televidentes y el 26,7% de
cuota de pantalla.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
SUPERVIVIENTES T5 5-may-11 Jueves 21:56 1:55 26.7 3812
SUPERVIVIENTES T5 12-may-11 Jueves 21:56 1:37 25.0 3710
SUPERVIVIENTES T5 19-may-11 Jueves 21:56 1:42 25.6 3708
SUPERVIVIENTES T5 26-may-11 Jueves 21:57 1:41 24.8 3550
PIRATAS COMO NACE UNA LEYENDA T5 9-may-11 Lunes 22:10 23:35 17.2 3454

3.- Las Autondmicas Publicas (10,7%) bajan siete décimas

El grupo de Autondmicas Publicas (10,7%) bajan siete décimas y quedan por debajo de la
barrera del 11%, tras seis meses consecutivos superandola. La catalana TV3, lidera en su
ambito, crece tres décimas y vuelve a ser la autondmica con mayor cuota del grupo (16,1%).
Destacan los retrocesos experimentados por TVG (1,6 puntos menos que en abril), Telemadrid
(-1,4) y C9 (-1,1), estas dos Ultimas con minimo mensual; asi como TVCAN (-1,1), Aragon TV
(-1,1), 1B3 (-1,1), CSUR (-1), TPA (-0,9), ETB1 (-0,5), 7RM (-0,3) y CMT (-0,2).
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4.- Antena 3 (10,6%) baja cinco décimas

Antena 3 (10,6%) registra minimo mensual y vuelve a ocupar la cuarta posicion en el ranking
de cadenas. El canal pierde el liderato de los jovenes de 13 a 24 afios y registra sus principales
descensos en los fines de semana y en las franjas de sobremesa y “late night”. La ficcion
nacional de “Los Quien” e “Hispania” ocupa los primeros puestos del ranking de emisiones mas
vistas de la cadena en mayo. El primer capitulo de “Los Quien” del dia 2 encabeza el listado con
una audiencia media de 3.293.000 espectadores y una cuota de pantalla del 15,9%.

Titulo Descripcion Cadena Fecha i Inicio i Cuota = AM(000)

5.- El grupo de las aprox. 80 Cadenas Tematicas de Pago (6,6%) repite resultado

La suma de las cerca de 80 Cadenas Tematicas de Pago, (6,6%) repite el dato del mes pasado.
Logran conservar el liderazgo en la franja horaria de la madrugada (02:30-07:00 horas). El
ranking de cadenas lo encabeza AXN (0,4%), seguida de FOX (0,3%), C+ (0,3%) y
PARAMOUNT COMEDY (0,3%).
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* Elaborado por Barlovento Comunicacién segun datos de Kantar Media

6.- Cuatro (6,3%) baja una décima

Cuatro (6,3%) baja una décima con respecto a abril. Resta cuota de pantalla en las jornadas
laborales, asi como en las franjas de madrugada, sobremesa, tarde y “late night”; mientras que
suma adscripcion durante la manana y el “prime-time” y los fines de semana. La emision de “El
Hormiguero” del dia 4 es la mas vista del canal en el mes con 2.268.000 espectadores de
audiencia media y un 12,3% de share. Destaca también el reality-show “Perdidos en la ciudad”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
EL HORMIGUERO CUATRO 4-may-11 Miércoles 21:36 22:38 12.3 2268
PERDIDOS EN LA CIUDAD CUATRO 8-may-11 Domingo 22:26 23:55 11.5 2248
PERDIDOS EN LA CIUDAD CUATRO 22-may-11 Domi 22:38 0:09 11.8 2167
PERDIDOS EN LA CIUDAD CUATRO 1-may-11 Domingo 22:34 0:05 12.1 2109
PERDIDOS EN LA CIUDAD CUATRO 29-may-11 Domi 22:37 0:09 11.3 2071
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7.- laSexta (6%) baja dos décimas

laSexta (6%) baja dos décimas con descensos generalizados en todos los targets, excepto entre
los menores de 24 anos. En cuanto a las variaciones por dias de la semana y franjas horarias,
decrece en todas las jornadas menos en miércoles y domingo; y en todas las bandas menos en
la sobremesa. Los deportes destacan como lo mas visto de la cadena en el mes con la emision
del “G.P.Formula 1” de Turquia en primera posicion con 4.698.000 televidentes de audiencia
media y 39,1% de cuota de pantalla.

Titulo Cadena i Inicio i AM(000)

8.- Clan (3,2%) baja dos décimas

Clan TVE (3,2%) baja por segundo mes consecutivo, en esta ocasion dos décimas. Sigue siendo
la cadena de referencia de manera holgada entre los nifios de 4 a 12 afios, donde promedia el
21,6% de cuota de pantalla aunque sufre pérdidas de seis décimas en este target. La tabla de
emisiones mas vistas esta encabezada por “Los pingiiinos de Madagascar” con mas de 800.000
espectadores de audiencia media.

Titulo | Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
LOS PINGUINOS DE MADAGASl CLAN 25-may-11 Miércoles 20:51 21:14 7.3 862
LOS PINGUINOS DE MADAGASl CLAN 25-may-11 Miércoles 21:15 21:37 6.3 854
LOS PINGUINOS DE MADAGASl CLAN 12-may-11 Jueves 21:16 21:38 5.6 854
LOS PINGUINOS DE MADAGASl CLAN 23-may-11 Lunes 21:15 21:37 5.7 826
LOS PINGUINOS DE MADAGASl CLAN 2-may-11 Lunes 21:21 21:43 4.7 820

9.- FDF-T5 (2,5%) sube dos décimas y logra maximo mensual

FDF-T5 (2,5%) sube dos décimas y firma récord mensual superando por primera vez a La2 de
Television Espafola. La cadena obtiene sus mejores resultados entre las mujeres, los jovenes
de 13 a 24 anos, los dias laborales y las franjas de “prime-time” y “late-night”. Entre sus
programas mas vistos destacan las series “La que se avecina”y “C.S.I.".

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
C.S.I.MIAMI UNOS CHICOS DIFICILES FDF-T5 31-may-11 Martes 23:04 23:49 4.8 870
LA QUE SE AVECINA UNA CIGUENA,UN SARTENA FDF-T5 16-may-11 Lunes 22:15 0:00 3.9 724
C.S.I.MIAMI DIA DE LIQUIDACION FDF-T5 24-may-11 Martes 23:02 23:47 3.9 720
C.S.I.MIAMI ENTRADA FORZADA FDF-T5 10-may-11 Martes 23:01 23:45 3.8 696
C.S.I.MIAMI DOBLE TAPADERA FDF-T5 31-may-11 Martes 22:15 23:04 3.5 691

10.- La2 (2,4%) baja una décima

La2 (2,4%) baja una décima con respecto al mes pasado. Firma sus mejores registros entre los
hombres y los mayores de 45 afios, asi como en las jornadas laborales y en la franja de
sobremesa. Las emisiones mas vistas de la cadena corresponden al concurso “Saber y Ganar”,
con un maximo de 1.536.000 espectadores y el 11,1% de cuota el dia 23.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
SABER Y GANAR La2 23-may-11 Lunes 15:44 16:15 11.1 1536
SABER Y GANAR La2 24-may-11 Martes 15:37 16:08 10.7 1517
SABER Y GANAR La2 26-may-11 Jueves 15:38 16:09 11.1 1509
SABER Y GANAR La2 25-may-11 | Miércoles 15:38 16:08 10.8 1499
SABER Y GANAR La2 9-may-11 Lunes 15:38 16:08 10.8 1486
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11.- Neox (2,4%) sube una décima

Neox (2,4%) sube una décima con respecto al mes de abril. La cadena obtiene sus mayores
cuotas de pantalla en hombres y en los menores de 44 anos. Las jornadas laborales y las
franjas de madrugada y noche II son sus principales pilares en términos de cuota de pantalla.
“Los Simpons” siguen siendo lo mas visto de la cadena, pero este mes destaca también “Padre
made in USA”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)

12.- Intereconomia (1,6%) sube dos décimas y logra maximo mensual

Intereconomia (1,6%) sube dos décimas y firma récord mensual. Sobresalen sus datos entre
los hombres y los mayores de 64 afios, asi como en las jornadas laborales y la noche (I y II, de
20.30 a 02.30 horas). Los programas mas vistos son “El gato al agua”, su programa franquicia,
y “Punto Pelota”.

Titulo i Inicio i AM(000)

13.- La Siete (1,6%) sube una décima

La Siete (1,6%) sube una décima por tercer mes consecutivo. Encuentra sus mayores
afinidades entre las mujeres y los jovenes de 13 a 24 afios, asi como en el fin de semana y en
las franjas de madrugada y “late-night”. Entre sus emisiones mas vistas destaca en el primer
puesto “Supervivientes: el debate” con 500.000 espectadores y 3,5% de cuota.

| Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
|SUPERVIVIENTES:EL DEBATE LASIETE 18-may-11 = Miércoles 22:29 1:15 3.5 500
IDIARIO DE LASIETE 31-may-11 Martes 23:27 0:20 3.1 467
SUPERVIVIENTES:EL DEBATE LASIETE 11-may-11 = Miércoles 22:29 1:21 3.1 455
VERANO A TOPE LASIETE 7-may-11 Sabado 0:42 1:35 4.8 441
DIARIO DE INFANCIAS VIOLADAS LASIETE 10-may-11 Martes 23:28 0:13 2.8 438

14.- Nova (1,5%) baja una décima

Nova (1,5%) baja una décima. Como es habitual, la cadena obtiene sus principales fortalezas
en mujeres y en individuos de 13-34 afios, gracias basicamente al género telenovela. Los dias
laborables obtiene mejores rendimientos que en fines de semana. El ranking de sus espacios
mas vistos esta encabezado por el serial “Amarte asi, Frijolito”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
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15.- Teledeporte (1,4%) repite resultado

Teledeporte firma un 1,4% de cuota de pantalla en mayo. El canal deportivo de TVE tiene un
marcado perfil masculino, con plusvalias en el grupo de edad comprendido entre los mayores
de 45 afos. Entre las emisiones mas vistas de la cadena se sitlan diferentes encuentros de
tenis, tanto del Master 1000 de Roma como de Roland Garros.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
TENIS:MASTERS 1000 R.NADAL-N.DJOKOVIC:RON TELEDEPORTE 15-may-11 | Domingo 19:15 21:28 15,0 1939
DEPORTES TELEDEPORTE | 15-may-11 | Domi 18:39 21:39 12,5 1609
BALONCESTO:EUROLIGA MACCABI ELECTRA-R.MADF TELEDEPORTE 6-may-11 Viernes 21:02 22:55 5,2 799
TENIS:MASTERS 1000 A.MURRAY-N.DJOKOVIC:R( TELEDEPORTE 14-may-11 Sabado 20:12 23:14 5,9 780
TENIS:MASTERS 1000 R.NADAL-R.GASQUET:ROM/ TELEDEPORTE 14-may-11 Sabado 14:14 15:48 6,4 756

16.- Disney Channel (1,4%) baja dos décimas

Disney Channel (1,4%) baja dos décimas. A pesar de su marcado caracter infantil (10,7% de
cuota en nifios de 4-12 afos), este mes registra un descenso significativo en publico juvenil (13
a 24 anos) y en la banda matinal. El programa mas visto de la cadena es el largometraje “La
bella y la bestia 3”, con una audiencia media de 751.000 espectadores y el 4,9% de cuota.

Descripcion i Inicio

17.- laSexta 3 (1,4%) repite resultado

laSexta 3 (1,4%) repite resultado, que iguala su maximo mensual. Con un perfil un poco mas
escorado que en abril hacia los mayores de 45 afios, encuentra sus mayores fortalezas en las
jornadas dominicales, asi como en las franjas de tarde, noche I y noche II. Su emisidn mas
vista fue el titulo “Sol naciente” del dia 22, con 598.000 espectadores y el 3,2% de cuota.

Descripcion i Inicio

18.- Nitro (1,3%) repite resultado

Nitro firma un 1,3% de cuota de pantalla, mismo resultado que en abril. El perfil de la cadena
indica mejores resultados entre los individuos de 35 a 64 afios. La madrugada es con diferencia
la banda horaria con mayor rendimiento. La emision mas vista de la cadena correspondié a la
pelicula “Ruslan” con 478.000 espectadores y 2,5% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion i Inicio
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19.- 24H (1,0%) sube dos décimas

24H (1,0%) sube dos décimas respecto a abril. Con un perfil masculino y de individuos mayores
de 45 afos, la cadena informativa consigue sus mejores cuotas en fines de semana y en la
banda de madrugada. El ranking de emisiones mas vistas de la cadena esta encabezado por “La
noche en 24H" del dia 23, con 323.000 espectadores y 1,7% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
LA NOCHE EN 24H 24H 23-may-11 Lunes 22:30 0:03 1,7 323
LA NOCHE EN 24H 24H 19-may-11 Jueves 22:30 0:03 1,7 313
LA NOCHE EN 24H 24H 2-may-11 Lunes 22:32 0:05 1,6 307
LA NOCHE EN 24H 24H 11-may-11 | Miércoles 22:31 0:03 1,6 303
EN DIRECTO COMPARECENCIA DEL PRE¢ 24H 22-may-11 | Domii 23:22 23:33 1,6 303

20.- Boing (0,9%) baja una décima

Boing (0,9%) baja una décima en mayo. Su audiencia tiene un perfil infantil -principalmente
masculino- donde promedia el 5,5% de cuota. Obtiene sus mejores resultados en la banda de
madrugada, matinal y de sobremesa. “Bola de Dragdon Z” es el programa mas visto de la
cadena, con un pico maximo de 291.000 espectadores y el 2,2% de cuota.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota ' AM(000)
BOLA DE DRAGON Z BOING 13-may-11 Viernes 15:49 16:10 2,2 291
BOLA DE DRAGON Z BOING 31-may-11 Martes 15:46 16:07 2,0 288
BOLA DE DRAGON Z BOING 17-may-11 Martes 15:47 16:08 2,0 274
BOLA DE DRAGON Z BOING 25-may-11 | Miércoles 15:46 16:06 2,0 272
BOLA DE DRAGON Z BOING 11-may-11 | Miércoles 15:47 16:08 1,9 269

21.- VeoZ7 (0,9%) sube dos décimas

Veo7 sube dos décimas y alcanza el 0,9% de cuota de pantalla. La cadena de Unidad Editorial
marca un perfil escorado hacia el hombre y el individuo mayor de 45 afios. Las franjas de
mayor rendimiento de la cadena son la tarde y la noche II, asi como el fin de semana. El “Giro
de Italia”, junto a “La vuelta al mundo”, han sido sus programas mas vistos.

Descripcion i Inicio

22.- Marca TV (0,8%) sube una décima y logra maximo mensual

Marca TV (0,8%) sube una décima y firma récord mensual. Hombres entre 13 y 44 afos
conforman su publico mas afin. Sus mejores cuotas se registran en sabados y domingos y en la
franja de “late-night”. Las emisiones mas vistas de la cadena correspondieron a diferentes
encuentros del Masters 1000 de Tenis celebrado en Madrid.

Titulo Descripcién i Inicio
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Jo

logra maximo mensual

En su tercer mes en emision, Divinity sube una décima y logra su maximo mensual. El perfil de
su audiencia se inclina hacia la mujer de entre 25 a 44 anos, obteniendo mejores cuotas en
madrugada y noche II. La emisién mas vista de la cadena en mayo se registré el dia 25, cuando
“Sexo en Nueva York” obtuvo 300.000 espectadores y 1,8% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota & AM(000)
SEXO EN NUEVA YORK EL DERECHO DE LA MUJER DIVINITY 25-may-11 | Miércoles 21:50 22:24 1,8 300
SEXO EN NUEVA YORK HAGASE LA LUZ DIVINITY 26-may-11 Jueves 21:49 22:25 1,6 282
CINE TODA LA VERDAD DIVINITY 31-may-11 Martes 22:00 0:07 1,5 281
SEXO EN NUEVA YORK TODO LO QUE VA,VUELVE DIVINITY 12-may-11 Jueves 21:44 22:11 1,5 273
SEXO EN NUEVA YORK UNA AMERICANA EN PARIS DIVINITY 29-may-11 | Domii 17:57 18:40 2,2 264

24.- Las Autondmicas Privadas (0,8%) repiten resultado

Por cuarto mes consecutivo, el grupo de Autondmicas privadas firma un 0,8% de cuota de
pantalla, manteniendo su maximo mensual. La catalana 8TV (2,6%) es la cadena del grupo con
mayor porcentaje de seguimiento, mientras que Castilla y Ledn Television logra aglutinar el
2,1% del mercado de su region:

AUT PRIV oYLt CYLB BTV A3 CAN HUEVE TV vV BMADRID RAC105 ESTILS
Ampite: |
Abril 11 08 23 08 25 10 02 05 07 02 02
Mayo 2011 08 15 06 26 0g 02 0B o7 01 o1

25.- laSexta2 (0,6%) repite resultado

laSexta2 (0,6%) repite el resultado de abril, volviendo a igualar su mejor cuota mensual por
tercer mes consecutivo. El canal presenta un perfil cualitativo integrador y muy regular en el
andlisis por dias, destacando por encima de todas la franja de “late night”. El ranking de
emisiones mas vistas de la cadena esta encabezado por “Buenafuente”:

Titulo Descripcion i Inicio

26.- MTV (0,5%) baja una décima

La cadena musical MTV (0,5%) baja una décima en el presente mes. Registra un perfil
cualitativo marcadamente juvenil (13 a 24 afios), con datos destacados en la franja de
madrugada. La emisién mas vista de la cadena corresponde a “Alaska & Mario” con 237.000
espectadores y el 1,2% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin AM(000)
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27.- Lal10 (0,4%) baja una décima

La cadena de Vocento, La10 (0,4%) baja una décima en mayo. El perfil de la cadena se escora
ligeramente hacia los hombres y consigue sus mejores registros en los individuos mayores de
45 afos. La emision mas vista en el presente mes es la cinta “Las edades de Lul(” con 220.000
espectadores y 1,2% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion i Inicio

28.- 13 TV (0,3%) repite resultado

13TV (0,3%) repite su maximo mensual en mayo. El perfil de la cadena es muy regular en
cuanto a sexos y obtiene sus cuotas mas altas en los mayores de 55 afios. La emisidn mas vista
de la cadena corresponde al largometraje del dia 15 “Vuelve San Valentin”, con 142.000
espectadores de audiencia media y 1,2% de cuota de pantalla.

Descripcion i Inicio

29.- Mes de mayo de mayor consumo televisivo con 240 minutos diarios

Es el mes de mayo que registra un mayor consumo televisivo de la historia. Cada espafiol ha
pasado viendo television una media diaria de 240 minutos, 4 minutos mas que en el mes
pasado, y 10 minutos mas que en mayo del 2010.

) Minutos de Consumo TTV por persona y dia -
Ambitos registrados por Kantar Media de forma individual

300 1

VAL ARA AND CAT CLM ESP CAN MUR CyL RES BAL AST MAD EUS GAL

* Elaboracion Barlovento Comunicacion sobre datos de Kantar Media
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30.- El consumo de TDT baja ligeramente en beneficio del cable

El consumo a través de TDT (79,8%) baja cuatro décimas, mientras que el Cable crece (15,6%)
y el Satélite se mantiene (4,6%).

Cuota% Sistemas de Distribucion por ambitos

AT = TDT W SATELITE CABLE
o o 100% . . - - - - - - - - . .
Yo SISTEMAS EN ESPANA 7.6 9,2 11,3 13,1
— 17,6 | mcwam 18,5 162 e || Lol '
: a7 g
OAT .
6 6} 7.6 [REENE
(54 | 76 |RE
mTDT 75%
BSATELITE

B CABLE

50%

25%

0%, -/ 0.0 6.0 69 0.0 69 89 0.0 69 0.0 69 69 -
AND CAT EUS GAL MAD VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR RES

Elaboracion Barlovento Comunicacion sobre datos de Kantar Media
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31.- * Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos:

- Los informativos de Lal siguen siendo los mas vistos por 45° mes
consecutivo en la ponderacion de la audiencia media de las dos ediciones
de mediodia y noche, con una diferencia de 818.000 espectadores
sobre Telecinco, que mantiene la sequnda plaza.

- Los informativos de Lal son los mas vistos en ambas ediciones.
- Telecinco ocupa la segunda posicion informativa de lunes a domingo.

- Antena 3 es la segunda opcion informativa en las sobremesas de los fines de semana, y
tercera opcion en los dias laborables.

- LaSexta supera a Cuatro con una diferencia de 82.000 espectadores en la ponderacion
de las dos ediciones.

AM(000) INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)

35001 4 3 OFebrero 2011 EMarzo 2011 OAbril 2011 OMayo 2011
30001 & & o
y
2500 - ey 0N o B
2000 S S g B CR R
1 g = g 7
1500 -
- N o
1000 - 5 X 2 8 X 88 5
500 |
0
Lal T5 A3 CUATRO LA SEXTA
Elaboracion: Barlovento Comunicacion sobre datos de KM
CUOTA INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)
n ; © o
igg* 83~ OFebrero 2011 MMarzo 2011 OAbril 2011 OMayo 2011
16,0 - Y ~ o o
14,0 - 949 g o g 9§ 9 <«
12,0 - = - o
10,0 -
8,0 -
6,0 -
4,0 -
2,0 |
0,0
Lal T5 A3 CUATRO LA SEXTA
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INFORMATIVOS

Elaboracién: Barlovento Comunicacion sobre datos de KM

01/05/2011 - 31/05/2011
LUN-DOM SOBREMESA+NOCHE

LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE 0 s0 1000 1500 2000 2500 3000

Cadena Emisiones AM(000) Cuota%
Lal 62 2555 18,0 Lal
T5
B e 1737 127
A3
LA SEXTA
B 0,
LASEXTA 58 677 6.4 CUATRO BAM(000) = Cuota%
CUATRO 62 595 59 f f f !

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0
LUNES - VIERNES SOBREMESA

0 500 1000 1500 2000 2500 3000
LUNES - VIERNES, SOBREMESA
Cadena Emisiones AM(000) Cuota% Lal
Lal 22 2690 19,9 5
CUATRO 836
CUATRO 22 836 8.2 LA SEXTA o MAMO00) | Ecuo ‘ ‘
LASEXTA 22 692 6,5 00 50 100 150 200 250 300 350 40,0
LUNES - VIERNES NOCHE
LUNES - VIERNES, NOCHE 0 500 1000 1500 2000 2500 3000
Cadena Emisiones AM(000) Cuota% Lal
Lal 22 2573 17,2 T5
22 1437 102 LA SEXTA
CONIRS 22 402 41 00 50 100 150 200 250 30,0 350 40,0
SABADO Y DOMINGO SOBREMESA
SABADO - DOMINGO, SOBREMESA 0 500 1000 1500 2000 2500
Cadena Emisiones AM(000) Cuota% Lal
Lal 9 2184 16,4 A3
T5
LA SEXTA
CUATRO 9 579 57 CUATRO HAM(000) = Cuota%
0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0
SABADO - DOMINGO, NOCHE SABADO Y DOMINGO NOCHE
Cadena Emisiones AM(000) Cuota%
a1 0 oa12 166 0 500 1000 1500 2000 2500 3000
a. i
A3
LASEXTA 8 588 5.1 LA SEXTA
CUATRO 9 505 45 CUATRO BAM(000) = Cuota%

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0
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EVOLUCION CUOTA EN EL ANO MOVIL - IN

Latl —t=—Laz —=T5 ——A3
CUATRO ——LA SEXTA ——AUT TEMATICAS PAGO
—+—CLAN =+—DISNEY CHANNEL —+—NEOX —4+— LASIETE
20,0 4
15,0
10,0
5.0 4
0.0 : - : : - : - : - - : -
May 10 Jun 10 Jul 10 Ago 10 Sep 10 Oct 10 Hov 10 Dic 10 Ene 11 Feb 11 Mar 11 Abr 11 May 11
cuATRo CHANNEL
May 10 33 147 1.9 6.5 In 1.0 70 32 21 22 14
Jun 10 153 an 11.6 a8 6.5 10,3 B4 35 24 22 14
Jul 10 15,1 3.3 1.2 77 2.8 4.7 7.0 a8 24 26 1.5
Ago 10 35 133 1.0 7.2 6.5 104 7.0 41 23 3.0 1.6
Sep 10 28 136 108 78 7.0 105 7.2 36 23 27 14
Oct 10 23 147 14 7.0 6.5 10,8 6.8 R 21 25 1.6
Nov 10 23 14.0 1.3 6.6 6.8 11.3 6.9 3 18 23 1.7
Dic 10 23 138 116 6.5 5.6 11,2 7.0 34 19 25 1.6
Ene 11 27 134 11.6 6.3 6.3 11.0 7.6 33 18 2.6 14
Feb 11 2.6 14.4 1.3 6.5 6.3 11 7.0 32 17 2.8 1.3
Mar 11 258 143 1.3 6.5 6.0 1.3 B.4 38 18 23 14
Abr 11 25 131 1.1 6.4 6.2 114 B.6 34 18 23 1.5
May 11 24 14,3 10,6 6.3 6.0 10,7 BA 337 14 24 1.6
shimomes ¥l 02 01 12 05 | 04 02 | o7 0.0 02 | 02 0.1 0.1
@timo mes ¥s
mi;mo mes aiio 0.8 0.9 04 -1.3 0.2 .7 0.3 04 0.0 0.7 0.2 02
anterior
*Hl G icacion segun datos de Kantar Hedia {antes THSofres)
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RANKING EMISIONES MAS VISTAS - Mayo 2011

TOTAL DE SISTEMAS DE DISTRIBUCION

Titulo = Descripcion  ~| Cadena ~| Fecha ~| Dia ~| Iniciy| Fin ~| Cuot:v|aM{00 |

1 |FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES BARCELONA-R.MADRID Lal 3-may-11 | Martes | 2045 | 22:38 66,0 | 14114
2| TELEDIARIO 2 Lal 3-may-11 | Martes | 21:32 | 2142 54,9 | 11564
3|POST FUTBOL:LIGA CAMPED| BARCELONA-R.MADRID Lal 3-may-11 | Martes | 2238 | 2251 48,0 | 10773
4 |DESAFIO CHAMPIONS Lal 3-may-11 | Martes | 20:00 | 23:43 48,1 9196
5|PREYIO FUTBOL:LIGA DE CANBARCELONA-R.MADRID Lal 3-may-11 | Martes | 20:39 | 20:45 46,5 7054
6|FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES BARCELONA-MANCHESTER Lal 28-may-11| Sabado | 20:45 | 22:34 47,0 7005
7|POST FUTBOL:LIGA CAMPED| BARCELONA-MANCHESTER Lal 28-may-11| Sabado | 22:3¢4 | 23:10 37,1 6196
& |EUROYISION:¥OTACIONES Lal 14-may-11| Sabado | 23:25 0:28 39,6 5994
9| TELED. FIN SEMANA 2 Lal 28-may-11| Sabado | 21:31 | 21:40 40,5 5930
10|FESTI¥AL EURDYISION Lal 14-may-11| Sabado | 21:00 0:28 32,3 4724
11 FORMULA 1 G.P.TURQUIA LA SEXTA 8-may-11 Domingo 1403  15:33 39,1 4698
12 FORMULA 1 G.P.MONACD LA SEXTA 29-may-11 Domingo 1403  16:12 36,2 4565
13 FORMULA 1 G.P.ESPANA LA SEXTA 22-may-11 Domingo 1403 1542 35,8 4423
14 |DESAFID CHAMPIONS Lal 28-may-11| Sabado | 19:17 0:31 31,2 4213
15 |DESTIND EURDYISION Lal 14-may-11| Sabado | 19:59 0:41 28,6 3895
16 |SUPERYIVIENTES TS S-may-11  Jueves  21:56 1:55 26,7 3812
17 FUTBOL:LIGA ESPANDLA  SE¥ILLA-R.MADRID LA SEXTA 7-may-11 Sabado 2202  23:50 22,9 3741
18 |SUPERYIVIENTES TS 12-may-11 Jueves = 21:56 1:37 25,0 3710
19| SUPERYIYIENTES TS 19-may-11  Jueves = 21:56 1:42 25,6 3708
20 |EL TIEMPO 2 Lal 12-may-11| Jueves | 2222 | 22:33 18,2 3668
21 POST FORMULA 1 G.P.TURQUIA LA SEXTA 8-may-11 Domingo 15:33 1601 26,6 3668
22 |PELICULA DE LA SEMANA  [EN BUSCA DE LA FELICIDA Lal 8-may-11 | Domingo | 22:14 0:02 18,8 3630
23 |PREVIO FUTBOL:LIGA DE CANBARCELONA-MANCHESTEF Lal 28-may-11| Sabado | 20:36 | 20:45 32,6 3592
24 |GRAN RESERYA CAPITULD 22 Lal 26-may-11| Jueves | 2218 | 2327 18,3 3564
25 |SUPERVIVIENTES TS 26-may-11 Jueves = 21:57 1:41 24,8 3550
26 |[ESPANDLES EN EL MUNDD  [DUBAI Lal 24-may-11| Martes | 2219 | 23:13 18,3 3545
27 |D.REG{EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 2-may-11 | Lunes 16:09 | 16:21 24,9 3538
28 |PELICULA DE LA SEMANA  [PRETTY WOMAN Lal 29-may-11 | Domingo | 2Z:14 0:06 19,0 3520
29 |TELEDIARIO 2 Lal 11-may-11 | Miércoles | 20:58 | 22:15 21,5 3518
30 |GRAN RESERYA CAPITULD 20 Lal 12-may-11| Jueves | 22:33 | 2348 18,0 3516
31 |PIRATAS COMO NACE UNA LEYENDA TS 9-may-11  Lunes zz:10 | 2335 17,2 3454
32 |GRAN RESERYA CAPITULD 21 Lal 19-may-11| Jueves | 2217 | 23:31 17,7 3435
33 |EL TIEMPO 2 Lal 2-may-11 | Lunes 2210 | 2220 16,6 3415
34 |EL TIEMPO 2 Lal 30-may-11| Lunes 22:07 | 2217 17,5 3375
35 LOS QUIEN A3 2-may-11  Lunes 2210 2306 159 3293
36 [EL TIEMPO 2 Lal 26-may-11| Jueves | 22:07 | 22:18 17,5 3255
37 |D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 12-may-11| Jueves | 16:09 | 16:21 24,7 3253
38 |D.REG({LOS MISTERIOS DE L{{PBC,13)EL MISTERIO DE | Lal 30-may-11| Lunes 2217 | 2315 159 3225
39 |EL TIEMPO 2 Lal 16-may-11| Lunes 22:08 | 22:18 17.1 3221
40 |D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 25-may-11 | Miércoles | 16:06 | 16:18 23,3 3214
41 |EL TIEMPO 2 Lal 19-may-11| Jueves | 2207 | 22:17 17,1 3199
42 |D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 10-may-11| Martes | 16:06 | 16:18 24,4 3198
43 |D.REG{EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 17-may-11| Martes | 16:07 | 16:18 23,8 3198
44 |[MOTOCICLISMO:MUNDIAL:MG.P.FRANCIA Lal 15-may-11 | Domingo | 1401 | 14:45 32,7 3177
45 |EL TIEMPO 2 Lal S-may-11 | Jueves | 2207 | 2217 16,9 3176
46 |D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 16-may-11| Lunes 16:07 | 16:17 23,8 3167
47 |EL TIEMPO 2 Lal 17-may-11| Martes | 2z08 | 22:18 16,6 3164
48 |D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,13) Lal 6-may-11 | Viernes | 16:07 | 16:17 23,3 3163
49 |POST MOTOCICLISMO:MUND G.P.PORTUGAL Lal 1-may-11 | Domingo | 14:47 | 15:03 28,7 3145
50 |GRAN RESERYA CAPITULD 19 Lal S-may-11 | Jueves | 22:17 | 23:28 157 3134
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* Elaborado por Barlovenito Comunicacin segin datos de Kantar Media

RANKING TELEVISIONES DIGITAL + RANKING TELEVISIONES CABLE RANKING CADENAS PAG

Cadenas Cuota %D+ MAA{ODD) Cadenas [‘E‘;;:“ MAA{DOD) Cadenas [““;;‘IS‘DTEM
1|La1 (D+) 10,5 815 115 (ca) 15,6 012 1 [TEMATICAS PAGO 100
2[Ts5(D+) 9,9 600 2|Lat (ca) 14,1 33686 2|axn 6,7
3|a3 (04) 7,4 623 3|A3(Ca) 10,4 272 3|Fox 5.2
4|+ (D4) 7,2 603 4{AUTON (Ca) 5,7 2540 a|c+ 4,4
5|CUATRO (D+) 6,1 559 5|CUATRO(Ca) 59 2439 5|PARAMOUINT COMEDY 3,8
6(0TROS (D+) 53 548 6|LA SEXTA (Ca) 59 2194 6[TNT 36
7(LA SEXTA (D+) 5,7 534 7|Laz (Ca) 2 1533 7|CANAL HOLLYWOOD: 3,0
8(C+ LIGA (D+) 2,3 325 B|ANN (Ca) 2 832 8|MICK 26
a|axH (D0+) 26 251 a|Foi (Ca) 1,7 88z alGoL T 25
10|Foi (D+) 1,9 64 10 |KEOK (Ca) 1,3 686 10|CALLE 13 2,4
11 | TELEDEPORTE (D+) 1,8 231 11 |FDF-TS (Ca) 1,3 636 11 |DISHEY JUNIOR. 2,3
12|La2(D+) 1,4 320 12|CLAN (Ca) 1,3 s30 12 |DISCOVERY 2,1
13|C+ 30 (D4) 1,4 z72 13|PARAMOLNT COMEDY (Ca) 1,2 778 13|COSMOPOLITAN 2,0
14|C+ ACCION (D+) 1,3 256 14|CANAL HOLLYWOOD {Ca) 1,1 859 14 |FOR CRIME 1,9
15C+ DOS(D+) 1,5 345 15|LASIETE (Ca) 1 714 15|s7FY 1,7
16 |AUTON int (D+) 1,4 241 16 | INTERECONOMIA {Ca) 0,9 535 16 |C+ LA 1,6
17 |PARAMGUNT COMEDY (D+) 1,5 z26 17 |NIEK () 0,9 341 17 [EURGSPORT 1,6
18|TNT(D+) 1,3 217 18 |AUTON int (Cs) 0,8 664 18 [XTRM 15
19|C+ COMEDIA (D+) 0,9 z27 19|CALLE 13 (Ca) 0,8 S04 19| NATIONAL GEOGRAPHIC 15
20C+ DCINE (D+) 1,0 207 20|DISMEY JUNIOR. (Ca) 0,8 219 20|C HISTORIA 1,4
21|CALLE 13 (D+) 1,0 171 21 [NOVA (Ca) 0,7 412 21 [CARTOON HETWORK 14
22|COSMOPOLITAN (D+) 10 167 22|DISCOVERY (Ca) 0,7 445 22 |CANAL COCTNA 1,3
23 |NATIONAL GEQGRAPHIC (D+) 1,0 164 23|GOLT(Ca) 0,7 365 23[1CM 1,2
24|DISCOVERY (D+) 1,0 165 24|COSMOPOLITAN (Ca) 06 s09 24 |DISNEV CIMEMAGIC 1,2
25 |WICK (D+) 0,9 52 25 |DISNEV CHANNEL (Ca) 06 455 25[30MOS 1,2
26 |FO CRIME (D+) 1,1 141 26 |ELIROSPORT (Ca) 05 318 26 [ODISEA 1,2
27|FOF-TS (D4) 1,2 181 27|FO% CRIME (Ca) 05 297 27[mem 1,0
28 |DISNEV CHANNEL (D+) 0,8 116 28(MARCA TV (Ca) 05 388 28[vIAJAR 1,0
29|DISNEY JUNICR (D+) 0,8 74 295OMCS (Ca) 05 394 29|DECASA 0,9
30/|CARTOON NETWORK (D+) 0,7 78 30S9FY (Ca) 0,5 347 30(C+DOS 0,9
31 |ELROSPORT (D+) 0,8 135 31 [24H (Ca) 0,4 337 31 |DISNEY #D: 0,9
32 |BOOMERANG (D+) 0,6 72 32|C.HISTORIA (Ca) 0,5 407 32|C+ 30 0,9
33[24H (D+) 0,7 115 33|CANAL COCINA (Ca) 0,4 £ 33|C+ ACCION 0,8
34|ODISEA (D+) 06 148 34|CARTOON NETWORK (C) 0,4 zz22 34|NICK R 0,8
35| CANAL HOLLWOOD (D+) 06 1 35 |DISMEY CINEMAGIC (Ca) 0,4 257 35 [BOOMERANG 0,7
36 | CLAN (D+) 08 106 36 |MGM (Ca) 0,4 485 36 | CANAL HOLLYWOOD +1 0,7
37|SFY (D+) 0,7 139 37|NITRO (Ca) 0,4 266 37(C+ DCINE 06
38 |DISNEY KD (D+) 0,6 64 38 |DECASA (Ca) 0,3 360 38|C+ COMEDIA 05
39LASIETE (D+) 0,7 169 39 |NATIOMAL GEOGRAPHIC (Ca) 0,4 314 39(TcM CLASICO 05
40RECH {D+) 0,8 150 40|ODIZEA (Ca) 0,3 ;56 40[MATURA 05
41|C+ ACCION...30 {D+) 0,3 55 41 |CANAL HOLLYWOOD +1 {Ca) 0,3 214 41 [SonY TV 05
42|C+ DEPCRTES (D+) 0,3 78 42|DISNEV ¥D (Ca) 0,2 154 42 |BUEZ ROIO 0,5
43|C+ FUTBOL (D+4) 0,2 95 43|LASERTA 2 (Ca) 0,3 254 43[DISNEV CH +1 0,4
44|CH XTRA(D+) 0,2 65 44MT¥ (Ca) 0,2 254 44|CRIMEN & INVESTIGACION 0,4
45|DCINE ESPARIOL (D+) 0,4 103 45|AUT FRIY (Ca) 0,2 173 45|HOGAR LTIL 0,4
46 (TCH (D+) 0,5 105 46 |BOING (Ca) 0,1 109 46 |[CINEMATE 0,3
47[30T¢ (D+) 0,3 55 47 [BOOMERANG (Ca) 0,2 102 47 [DCINE ESPARIOL 0,3
48 |REAL MADRID Tv (D+) 0,4 %6 48|BUZZ ROI0 (Ca} 0,2 z30 4840 T¢ 0,3
49 |VIAIAR (D+) 0,5 11z 49|CINEMATE (Ca) 0,1 z25 49610 0,3
50/{CANAL COCINA (D+) 0,3 7 50|CRIMEM & INVESTIGACION (C) 0,2 160 50/REAL MADRID Tv 0,2
51|C.HISTORIA (D+) 05 109 51 |DISMEY CH +1 (Ca) 0,2 180 51 |ELRONEWS 02
52|PLAYBOY (D+) 0,2 £ 52 |DIVINITY (Ca) 0,2 163 52|CANAL ESTRELLAS 0,2
53[TCH CLASICO (D+) 0,4 89 53|LA SEXTA 3 (Ca) 0.2 147 53|40 LATING 0,2
54 |BABYFIRST (D+) 0,2 3 54[NATURA (Ca) 0,2 244 54 [ANIMAX 0,2
55|DECASA (D+) 0,2 43 55 |WICK IR {Ca) 0,2 61 §5|C+ ACCION. .30 0,2
56 [SONY TV (D+) 05 156 5640 T (Ca) 0,1 64 56 [UH1 0,2
57|DISNEV CINEMAGIC (D) 0,4 7% 57 |ARIMAK (Ca) 0,1 7 57 [50L MISICA 0,2
58|C+ COMEDIA. .30 (D+) 0,0 0 58|BIC (Ca) 0,1 164 58|C+ DEPORTES 0,2
59|C+ GOLF (D+) 0,1 17 59|CANAL ESTRELLAS {Ca) 0,1 6 59[SPORTHANTA 0,2
60|DISNEY CH +1(D+) 0,0 0 60|DCINE ESPAfiOL (Ca) 0 62 60(C+ XTRA 0,1
61 [MT¥ ESP (D+) 0,0 0 61 |ELRCNEWS (Ca) 0,1 211 61|C+ FUTBOL 0,1
62[VH1 (D+) 0,1 23 62|HOGAR UTIL (Ca) 0,1 130 62 [BABYFIRST 0,1
63|SPORTMANTA (D+) 0,1 33 63[POPULAR TV (Ca) 0,1 292 63 |FLAYBOY 0,1
64|CAZA ¥ FESCA (D+) 0,1 42 6450L MIISICA (Ca) 0,1 113 64[CAZA ¥ PESCA 0,1
65|CHN+(D+) 0,0 0 65 [SONY TY (Ca) 0,1 108 65 [CARTOON NETWORK +1 0,1
66 BLOOMBERS (D+) 0,0 15 6613 TV (Ca) 0 62 66 [BOOMERANG +1 0,1
67 |FOR NEWS (D+) 0,0 7 67|40 LATING (Ca) 0 3* 67 [INFOMETEQ 0,0
68 |PECPLE+ARTS (D+) 0,0 0 68 |BMADRID (Ca) 0 0 68(C+ GOLF 0,0
69|TELENOVELAS (D) 0,0 0 69| APRENDE INGLES (Ca) 0 46 69[MTv2 0,0
70|CANAL ESTRELLAS {D+) 0,1 32 70|BABYFIRST (Ca) 0 3 70/ELOOMEERG 0,0
71 [BARCA T {D+) 0,2 % 71 |BARCA TV (Ca) 0 3z 71 |DISNEY 4D +1 0,0
72|TVE INTERNACIONAL (D+) 0,0 0 72|BLOOMBERS (Ca) 0 3 72 [Fo EWS 0,0
T3[IETIR(DH 0,0 0 73 |BOOMERANG +1 (Ca) 0 17 73[BUZZ 0,0
74|INFOMETEO (D+) 0,1 49 T4[BTY (Ca) 0 0 74|C+ COMEDIA. .30 0,0
75 |AMIMAK (D+) 0,1 16 75 |BUZZ (Ca) 0 0 75 |[CANAL VIDENCIA 0,0
76SUPERMODELO (D+) 0,0 0 76(C+ (Ca) 0 18 76 |CINESTAR. 0,0
T7|CARTOON NETWORK +1 (D+) 0,0 0 77| (Ca) 0 0 77 [CINESTAR +1 0,0
78|HOGAR UTIL (D+) 0,2 0 78|CANAL VIDENCIA (Ca) 0 0 78|CILDAD AHORA 0,0
79610 (D+) 0,2 59 79|CARTOON NETWORK +1 (Ca) 0 25 79[EsTILO 0,0
80|MTv2 (D+) 0,0 18 80(CAZA V FESCA (Ca) 0 z 80 |GRAN HERMANOC 0,0
81|POFLILAR TV (D+) 0,0 15 81|CINCOSHOR (Ca) 0 0 81 [JETIX 0,0
82|ELRONEWS (D+) 0,0 14 82| CINESTAR (Ca) 0 0 82[IETIE +1 0,0
83|CINESTAR +1 (Ca) 0 0 83[KIDSCO 0,0
84/CIUDAD AHORA (Ca) 0 0 84 |MTY ESP 0,0
Audiencia Media diaria 85 |CHN+ (Ca) 0 0 85 [NOSTALGIA 0,0
Contactos diarios 86 DISNEY ¥D +1 (Ca) 0 14 86/PACHA TV 0,0
87[ESTILO (Ca) 0 0 87 [PECPLE+ARTS 0,0
88|FOR NEWS (Ca) 0 5 88|SLPERMCDELO 0,0
89|GRAN HERMANG (Ca) 0 0 89|TELECORAZON 0,0
90 |INTERECONOMIA B (Ca) 0 47 90|TELENGVELAS 0,0

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media




