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BARLOVENTO COMUNICACION

EL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA
SEPTIEMBRE 2010

TITULARES DEL MES

1.
CADENAS

Lal (15,3%) mantiene el liderazgo como cadena mas vista.

Minimos histéricos mensuales para Antena 3 (10,9%) y La2 (2,8%)*.

Incorporacion de nuevas cadenas en abierto: Boing, Marca TV, La 10, MTV y Nitro
(1,3%), que obtiene un excelente resultado en su primer mes de emision.

2.
LA AUDIENCIA EN TDT

Descenso de medio punto del consumo a través de TDT (78,3%).
Por su parte el Cable (15,9%) y el Satélite (5,1%) crecen ligeramente.

3.
EL GENERO INFORMATIVO

Los informativos de Lal vuelven a ser los mas vistos
por trigésimo séptimo mes consecutivo.

4.
CONSUMO TV

El consumo crece 37 minutos con respecto a agosto
y es el mes de septiembre de mayor consumo con 225 minutos por persona.

5.
EMISIONES MAS VISTAS

1.- FUTBOL:AMISTOSO: ARGENTINA-ESPANA (Lal) — 6.523.000, 37.9%
2.- FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES: AUXERRE-R.MADRID (Lal) — 6.455.000, 36.4%
3.- AGUILA ROJA (Lal) — 5.523.000, 29.5%
4.- FORMULA 1:G.P.DE SINGAPUR (laSexta) — 5.452.000, 41.5%
5.- AGUILA ROJA (Lal) — 5.358.000, 28.7%

1. Los datos oficiales se registran desde 1 de enero de 1992
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El comportamiento de la audiencia televisiva

- SEPTIEMBRE 2010 -
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NOVEDADES SEPTIEMBRE 2010

El pasado 1 de septiembre, entre otras novedades, Kantar Media procede a incluir en su
sistema de medicion nuevas cadenas en abierto; se trata de Nitro (del grupo Antena 3), Boing
(del grupo Gestevision), Marca TV (Grupo Unidad Editorial), La 10 (Grupo Vocento) y MTV.

La suma de la audiencia de estas nuevas cadenas es de un 2,6% de cuota de pantalla en
septiembre, lo que supone una merma en la mayoria de competidores acusando, ain mas si
cabe, la fragmentacion televisiva que se venia experimentando. Asimismo, frena el crecimiento
imparable de los Ultimos meses de muchas de las cadenas creadas para la TDT como Clan TVE,
Neox, Nova, FDF-T5, La Siete o Veo?7.

Cadenas Septiembre 10
NITRO 1.3
BOING 0.6

MARCA TV 0.4

MTV ESP 0.2

LA 10 0.1

De todas las nuevas cadenas destaca el excelente resultado que alcanza Nitro, la nueva emisora
dirigida a hombres del grupo Antena 3, que en su primer mes de emisién alcanza ya un 1,3%
de share.

A continuacion se muestran las diferencias de cuota de septiembre con respecto a agosto
donde se aprecian las ganancias y pérdidas por cadenas:

DIFERENCIAS SEPTIEMBRE 10 vs. AGOSTO 10

Cadenas Agosto 10 Septiembre 10 Dif.
0 1.3 1.3
0 0.6 0.6

6.5 7 0.5
08 1.3 0.5
0 0.4 0.4
7.2 7.5 0.3
13.3 136 0.3
7 7.2 0.2
0 0.2 0.2
0 0.1 0.1
10.4 10.5 0.1
0.2 0.2 0
0.1 0.1 0
0.1 0.1 0
23 2.3 0
0.1 0.1 0
15.4 15.3 0.1
11 10.8 0.1
07 0.6 2.1
0.7 0.6 0.1
01 0 0.1
04 0.3 0.1
14 1.2 0.2
1 0.8 0.2
0.9 0.7 0.2
1.8 1.4 0.2
3 a7 4.3
0.3 0 4.3
2.1 1.8 4.3
2.1 1.8 0.3
4.1 36 0.5
35 2.8 0.7
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Conclusiones del mes

1.- Lal (15,3%) mantiene el liderazgo

Lal (15,3%) pierde una décima respecto del mes pasado, pero mantiene la primera posicion
como cadena mas vista. Lidera en hombres, en mayores de 45 afos, en todas las jornadas
excepto en el miércoles y el sabado y en las franjas de sobremesa y prime-time (20.30 — 24.00
h.). Asimismo, es la cadena de referencia en Aragdn, Asturias, Baleares, Castilla La Mancha,
C.Valenciana, Galicia, Madrid, Murcia y Resto. El partido amistoso entre Argentina y Espafia es
la emision mas vista de la cadena en septiembre con mas de 6,5 millones de espectadores de
audiencia media. La vuelta de “Aguila roja” es la Unica emisidon no deportiva que se posiciona
entre lo mas visto del canal.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
FUTBOL:AMISTOSO ARGENTINA-ESPANA TVE1 7-sep-10 Martes 22:00 23:54 37.9 6523
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES|AUXERRE-R.MADRID TVE1 28-sep-10 Martes 20:44 22:35 36.4 6455
AGUILA ROJA TVE1 23-sep-10 Jueves 22:17 23:43 29.5 5523
DESAFIO CHAMPIONS TVE1 28-sep-10 Martes 20:30 23:02 31.2 5454
AGUILA ROJA TVE1 30-sep-10 Jueves 22:19 23:44 28.7 5358

2.- Telecinco (13,6%) sube tres décimas

Telecinco (13,6%) suma tres décimas a su resultado de agosto y mantiene la segunda posicion
del ranking de cadenas. Arrebata el liderazgo de mujeres a Lal, es la cadena mas vista entre
los televidentes de 25 a 44 anos, en el target comercial, en la jornada de los miércoles y en las
franjas de mafana, tarde y /ate-night (24.00 — 02.30 h.), asi como en los ambitos de Andalucia,
Canarias y Pais Vasco. El partido de clasificacion para la Eurocopa entre el Liechtenstein y
Espafia encabeza el ranking de emisiones mas vistas de la cadena con casi 3,6 millones de
televidentes de audiencia media. “Aida” destaca también entre lo mas visto.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota  AM(000)
FUTBOL:CLASIFICACION EUR(LIECHTENSTEIN-ESPANA T5 3-sep-10 Viernes 20:45 22:34 32.1 3588
POST FUTBOL:CLASIFICACION LIECHTENSTEIN-ESPANA T5 3-sep-10 Viernes 22:34 22:40 24.9 3354
AIDA T5 19-sep-10 Domingo 23:05 0:14 20.6 3309
AIDA T5 19-sep-10 Domingo 21:58 23:05 16.6 3070
AIDA T5 12-sep-10 Domingo 23:11 0:21 21.1 3032

3.- Antena 3 (10,9%) registra minimo histérico

Antena 3 (10,9%) pierde una décima y vuelve a firmar minimo histérico mensual por tercer mes
consecutivo. La cadena se mantiene como la mas vista entre los jévenes de 13 a 24 anos. Es,
ademas, el canal hegemdnico en las jornadas de los sabados. Las series nacionales y el
informativo de sobremesa copan los primeros puestos del ranking de emisiones del canal con
“El Internado” en cabeza con mas de 2,6 millones de espectadores, seguido de “Fisica o
Quimica”. También sobresale la miniserie “Raphael”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
EL INTERNADO LOS ULTIMOS RECUERDOS A3 20-sep-10 Lunes 22:11 23:46 14.2 2647
FISICA O QUIMICA ES HORA DE TOMAR DECIS: A3 15-sep-10  Miércoles 22:34 0:01 15.4 2593
ANTENA 3 NOTICIAS 1 A3 29-sep-10 Miércoles 14:58 15:37 17.8 2588
EL INTERNADO HASTA QUE LA MUERTE LO! A3 27-sep-10 Lunes 22:12 23:42 13.6 2582
RAPHAEL QUE SABE NADIE A3 29-sep-10  Miércoles 22:25 23:53 13.7 2433
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4.- Las Autondmicas Publicas (10,5%) suben una décima

El conjunto de Autondmicas Publicas (10,5%) crecen una décima con respecto a agosto. TVM
(6,8%) firma minimo historico este mes. Por su parte, TV3 (14%) suma 2,6 puntos al dato de
agosto, se recupera asi de su minimo histdrico y vuelve a ser la autondmica con mayor cuota de
pantalla ademas de ser la cadena mas vista en su ambito de emision.
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5.- Cuatro (7,5%) sube tres décimas

Cuatro (7,5%) crece tres décimas gracias, en gran medida, a los importantes repuntes que le
proporcionan tanto “Los Pilares de la Tierra”, una de las grandes apuestas de ficcién de la
temporada, como “El Hormiguero”. Ambos espacios aportan una plusvalia significativa al
resultado final del canal y copan el ranking de emisiones de Cuatro en el mes con “Los Pilares
de la Tierra” con mas de 5,1 millones de espectadores, siendo la emisién de ficcidbn mas vista
en la historia de la cadena.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
LOS PILARES DE LA TIERRA |EPISODIO 1 CUATRO 14-sep-10 Martes 22:33 0:30 31.1 5102
LOS PILARES DE LA TIERRA |EPISODIO 2 CUATRO 21-sep-10 Martes 22:34 0:37 24.0 3901
LOS PILARES DE LA TIERRA |EPISODIO 3 CUATRO 28-sep-10 Martes 22:33 0:40 23.4 3872
EL HORMIGUERO CUATRO 14-sep-10 Martes 21:28 22:33 14.5 2604
EL HORMIGUERO CUATRO 21-sep-10 Martes 21:37 22:33 11.9 2179

6.- El grupo de las casi 80 Cadenas Tematicas de Pago (7,2%) suben dos décimas

La suma de las casi 80 Cadenas Tematicas de Pago (7,2%) crecen dos décimas y vuelven a
liderar en la franja de madrugada. Las cadenas mas vistas son AXN (0,4%), FOX (0,4%), C+
(0,3%), GOL T (0,3%) y PARAMOUNT COMEDY (0,3%).

TOP 15 CADENAS TEMATICAS DE PAGO. TOP 15 CADENAS TEMATICAS DE PAGO
(Cuota sobre TTV) (Cuota sobre el total de Tematicas de Pago)
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7.- laSexta (7%) sube cinco décimas

laSexta (7%) crece cinco décimas y alcanza la barrera del 7% de cuota gracias sobre todo a la
“Férmula 1” que le aporta cerca de un punto de cuota a su resultado final. De hecho, las
emisiones mas vistas de la cadena corresponden a carreras de “Formula 1” con El “Gran Premio
de Singapur” en primera posicion con mas de 5,4 millones de espectadores. También destacan
entre los primeros puestos del ranking los encuentros de “Liga espafiola de Futbol”.

Titulo Descripcién i Inicio i Cuota | AM(000)
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8.- Clan TVE (3,6%) baja cinco décimas

Tras varios meses consecutivos de récord mensuales, Clan TVE (3,6%) baja cinco décimas
experimentando pérdidas en todos los targets, principalmente en hombres y nifios. No
obstante, vuelve a ser la cadena de referencia como lider entre los niflos de 4 a 12 anos. “Bob
Esponja” sigue siendo lo mas visto de la cadena y este mes también destacan las entregas de
“Los pingtiinos de Madagascar”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
BOB ESPONJA CLAN TVE 27-sep-10 Lunes 20:55 21:18 6.9 1025
BOB ESPONJA CLAN TVE 20-sep-10 Lunes 20:51 21:13 6.5 925
BOB ESPONJA CLAN TVE 27-sep-10 Lunes 20:32 20:55 7.2 896
BOB ESPONJA CLAN TVE 16-sep-10 Jueves 21:37 22:00 5.2 885
BOB ESPONJA CLAN TVE 30-sep-10 Jueves 21:46 22:08 4.8 885

9.- La2 (2,8%) registra minimo histoérico

La2 (2,8%) baja siete décimas y firma minimo historico mensual con pérdidas generalizadas en
todos sus targets pero principalmente en hombres y en mayores de 64 anos. El longevo
concurso “Saber y Ganar” sigue siendo lo mas visto de la cadena.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota  AM(000)
SABER Y GANAR La2 22-sep-10 | Miércoles 15:37 16:08 10.1 1388
SABER Y GANAR La2 24-sep-10 Viernes 15:39 16:10 9.9 1375
SABER Y GANAR La2 23-sep-10 Jueves 15:37 16:08 10.0 1369
SABER Y GANAR La2 14-sep-10 Martes 15:38 16:08 9.6 1337
SABER Y GANAR La2 30-sep-10 Jueves 15:38 16:08 10.1 1334

10.- Antena.Neox (2,7%) baja tres décimas

Tras los récord de los Ultimos meses, Antena.Neox (2,7%) pierde tres décimas con descensos
en todos los grupos sociodemograficos pero sobre todo en nifios de 4 a 12 afios y jovenes de
13 a 24 afios. “Los Simpsons” ocupan los primeros puestos de emisiones mas vistas de Neox en
el mes.

Titulo Descripcion i i Cuota | AM(000)

11.- Disney Channel (2,3%) mantiene su resultado

Disney Channel (2,3%) conserva el resultado de agosto y sigue siendo la segunda cadena mas
vista entre los nifos de 4 a 12 afios. La cinta “Camp Rock 2: The final Jam” es lo mas visto de
la cadena en el mes. Asimismo destacan las emisiones de la telenovela argentina “Patito Feo”.

Titulo Descripcion i i Cuota | AM(000)

12.- Antena.Nova (1,8%) baja tres décimas
Por primera vez en siete meses, Antena.Nova (1,8%) manifiesta pérdidas en comparacion con
el mes anterior. Las mermas son generalizas, tanto por grupos cualitativos, manteniendo su
fortaleza en los menores de 44 afios, como por franjas horarias, siendo la tarde y “prime-time”
de las jornadas laborables, las de mayor audiencia. En el ranking de sus programas siguen
destacando con diferencia “Pasion de Gavilanes” y “Dofia Bella”.

Titulo Descripcion i i Cuota | AM(000)
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13.- FDF-T5 (1,8%) baja tres décimas

El canal de ficcion FDF (1,8%) también sufre un descenso de tres décimas con respecto al mes
pasado cuando firmd su maximo histdrico. El perfil de su audiencia es muy regular en cuanto a
sexos y por edades destaca en menores de 44 afios. Entre sus emisiones mas vistas figuran las
series de “La que se avecina”, “CSI"” y “Mentes Criminales”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota AM(000)
LA QUE SE AVECINA UN VIAJE,UN PAYASO,Y UN FDF-T5 6-sep-10 Lunes 22:43 0:23 3.5 538
LA QUE SE AVECINA UN PROJECT LEADER,UNA FDF-T5 20-sep-10 Lunes 22:20 0:15 3.1 523
LA QUE SE AVECINA CELOS,PAPILOMAS Y UNA € FDF-T5 12-sep-10 Domingo 20:43 22:23 3.6 509
C.S.I. FDF-T5 22-sep-10 Miércoles 23:10 23:56 2.9 500
MENTES CRIMINALES FDF-T5 5-sep-10 Domingo 23:14 0:05 3.6 495

14.- LaSiete (1,4%) baja dos décimas

También LaSiete (1,4%) muestra pérdidas en el arranque de la nueva temporada, en su caso
de dos décimas. La emision mas vista de la cadena en el mes corresponde a la redifusion “La
Princesa del Pueblo (Belén Esteban)” con 468.000 espectadores y 3,1% de cuota. Ademas,
otros de los programas que encabezan el ranking son “Verano a Tope”, “Mientras Duermes” o
“Hormigas Blancas”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota AM(000)
LA PRINCESA DEL PUEBLO LASIETE 21-sep-10 Martes 20:34 22:17 3.1 468
VERANO A TOPE LASIETE 18-sep-10 Sabado 0:31 1:26 4.8 411
MIENTRAS DUERMES LASIETE 18-sep-10 Sabado 23:37 0:31 3.1 396
MIENTRAS DUERMES QUE LA FIESTA NO PARE LASIETE 11-sep-10 Sabado 23:30 0:29 3.3 360
HORMIGAS BLANCAS LA NOCHE DE ALFONSO DE LASIETE 27-sep-10 Lunes 22:27 0:40 2.3 360

15.- Nitro consigue el 1,3% en su primer mes de emision
El mes de septiembre comienza con las emisiones del nuevo canal Nitro, que logra un 1,3% de

cuota de pantalla en su primer mes de vida. La cadena se caracteriza por tener un perfil de
audiencia escorado hacia los hombres y con plusvalias de audiencia en el grupo de 25 a 44
anos. Por franjas horarias, son la madrugada y la mafana, los tramos donde consigue mayor
representacion. La emisién mas vista corresponde a “1000 Maneras de Vivir” con 417.000
espectadores y 2,2% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion Cadena i Inicio i AM(000)

16.- Intereconomia (1,3%) sube cinco décimas

Intereconomia (1,3%) arranca la temporada con una mejora de cinco décimas sobre agosto en
el resultado mensual y consigue asi el maximo mensual de su historia. La emision mas vista de
la cadena corresponde a su programa franquicia “El Gato al agua”, que el dia de la huelga
general logra su récord historico con 656.000 espectadores. También sobresale el reportaje
especial “Caso Faisan” que firmd una audiencia media de casi 500.000 televidentes.

Descripcién i Inicio i AM(000)
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17.- Teledeporte (1,2%) baja dos décimas
En el caso de la cadena de deportes de Television Espafiola, Teledeporte (1,2%) también

muestra un descenso de dos décimas en el primer mes de la nueva temporada. Sus emisiones
de mayor audiencia son las conseguidas por la retrasmision de la Vuelta Ciclista a Espafia. El
post de la etapa “Gijon-Cotobello” logrd una audiencia de 1.240.000 espectadores y el 10,5%
de cuota.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota AM(000)

18.- Veo7 (0,8%) baja dos décimas

Tras el maximo mensual logrado en agosto, VEO7 (0,8%) baja dos décimas en el primer mes
de la temporada. La emision mas vista de la cadena corresponde a “La Vuelta al mundo” que el
jueves 16 de septiembre alcanzd una audiencia de 249.000 espectadores y 1,5% de cuota de
pantalla. También destaca en su parrilla el contenedor “Veocine”.

Titulo Descripcion Cadena i Inicio i AM(000)

19.- 24 horas (0,7%) baja dos décimas

24 horas (0,7%) baja dos décimas en septiembre. La cadena obtiene en los hombres y mayores
de 45 afios sus mejores registros, asi como en las jornadas del fin de semana y en la banda
matinal. Entre sus programas mas vistos se encuentra la conexion en directo con el Palacio de
la Moncloa el dia de la huelga general con 254.000 espectadores de audiencia media.
“Comando Actualidad”, “Telediario 2” y “Repor” destacan como sus programas mas vistos.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota AM(000)
EN DIRECTO PALACIO DE LA MONCLOA 24 HORAS 29-sep-10 Miércoles 13:08 13:23 4.0 254
COMANDO ACTUALIDAD VIVIR EN LA FRONTERA 24 HORAS 26-sep-10 Domingo 0:00 0:59 2.6 250
TELEDIARIO 2 24 HORAS 29-sep-10 Miércoles 21:24 22:09 1.3 238
REPOR 24 HORAS 1-sep-10 Miércoles 22:59 23:25 1.5 234
REPOR ESPEJITO ESPEJITO 24 HORAS 1-sep-10 Miércoles 23:25 23:53 1.5 217

20.- CNN+ (0,6%) pierde una décima

La cadena informativa, CNN+ (0,6%) baja una décima en el mes de septiembre. El dia de la
huelga general report6 sustantivos datos a las cadenas de caracter informativo, de este modo el
ranking de emisiones de la cadena estd encabezado por el programa “Hoy”, cuya emision mas
vista es la del 29 de septiembre con 288.000 espectadores y un 1,6% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion AM(000)
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21.- Las Autondmicas Privadas (0,6%) pierden una décima

El grupo de Autondmicas Privadas (0,6%) pierden una décima, cuando la madrilefia La10 ha
dejado de pertenecer a esta categoria para operar a nivel nacional. La de mayor cuota de
pantalla es la catalana 8TV (3,2%), seguida de la canaria A3 Canarias (0,9%), la gallega V TV
(0,3%) y la canaria Nueve TV (0,3%), que se ha dado de alta en el presente mes.

AUT PRIV NUEVE TV A3 CANARIAS
Agosto 10 0.7 3.1 0.0 1.1 0.3
Septiembre 2010 0.6 3.2 0.3 0.9 0.3
Dif 0.1 0.3 0.0

22.- BOING consigue un 0,6% en su primer mes de emision
Boing comienza sus emisiones en septiembre consiguiendo un 0,6% de cuota de pantalla. El

perfil de la cadena se escora hacia los hombres y en los nifios (3,7%) y por franjas horarias,
consigue sus mejores resultados durante la mafiana y la sobremesa. Entre sus emisiones mas
vistas figuran “Bakugan”, “Inazuma Eleven” o “Ben 10".

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota AM(000)

23.- MARCA TV consigue un 0,4% en su primer mes de emision
En su primer mes de emisiones, el canal deportivo Marca TV consigue un 0,4% de cuota de

pantalla. Por grupos cualitativos, la cadena obtiene sus mejores registros en hombres y en el
grupo de 25 a 44 afios. Por franjas horarias y dias de la semana muestra unos datos bastantes
regulares, si bien en sabado y en la tarde consigue sus mejores resultados.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota AM(000)

24.- Mes de septiembre de mayor consumo con 225 minutos por persona
Al igual que viene sucediendo con los Ultimos meses, este supone el mes de septiembre en el

que mas tiempo de promedio diario se ha visto la television. De media, los espafioles han
dedicado 225 minutos diarios a ver television, 37 minutos mas que en agosto y 6 mas que en
septiembre del afio pasado. Aragon es la region donde se registra un mayor visionado y Galicia
la que menos.

Minutos de Consumo TTV por persona y dia -
i registrad r Kantar Media de forma individ

300

* Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de Kantar Media
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25.- Descenso de medio punto del consumo de TV a través de TDT
El consumo TDT (78,3%) pierde medio punto de cuota de pantalla en septiembre. Por su parte,
el Cable (15,9%) y el Satélite (5,1%) crecen ligeramente.

Cuota% Sistemas de Distribucién por dmbitos

| AT =0T = SATELITE W CABLE |

% SISTEMAS EN ESPARA 100%

aaT
TpT T3%
SATELTE
= CABLE

509

25%

GAL MAD VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR RES

0% =S - -
AND  CAT EUS

Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de Kantar Media

26.- * Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos:

- Los informativos de Lal siguen siendo los mds vistos por trigésimo séptimo
mes consecutivo en la ponderacion de la audiencia media de las dos
ediciones de mediodia y noche, con una diferencia de 724.000 espectadores
sobre Antena 3, que se mantiene en la sequnda posicion.

- Antena 3 sigue siendo la segunda opcion informativa en la ponderacion de la audiencia
media de las dos ediciones. No obstante, los cambios y nuevas incorporaciones en los
informativos de Telecinco, ayudan a que los informativos de la cadena crezcan y se
sitlen cerca de 1.000 espectadores de diferencia.

- Antena 3 es la segunda opcién informativa en la sobremesa de lunes a domingo y
Telecinco lo es en la noche de toda la semana.

- Por octavo mes consecutivo, laSexta aventaja a Cuatro en la ponderacion
de la audiencia media de las dos ediciones con una diferencia de 145.000 espectadores.

AM(000) INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)

3000 OJunio 2010 BJulio 2010 DOAgosto 2010 DOsSeptiembre 2010

I

Elaboracién: Barlovento Comunicacion sobre datos de KM
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01/09/2010 - 30/09/2010

S - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE

Cadena Emisiones Ai0o0y
CUATRO 60 579

LUNES - VIERNES, SOBREMESA

Cadena Emisiones An000)
CUATRO 22 781

LUNES - VIERNES, NOCHE

Cadena Emisiones AM{D00)
CUATRO 22 434

SABADO - DOMINGO, SOBREMESA

Cadena Emisiones An000)
CUATRO 8 572

SABADO - DOMINGO, NOCHE

Cadena Emisiones An000)
CUATRO 8 412
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ON

RANKING TELEVISIONES DIGITAL +

Cadenas Cuota% D+  AM(DOD)
TVEL (D4 106 a3
5 (0+) 104 3z
A3 (D+) 8.3 25
CUATRO (D+) 71 22
(D) 71 22
LA SEXTA (D+) 6.2 19
OTROS (D) 45 14
A (D+) 2.9 El
C+ LIGA (0+) 2.9 9
FOx (0+) 23 7
Laz (D+) 18 3
4+ DOS (D) 1.8 6
P ARAMOUNT COMEDY (D+) 2.0 6
430 (D) 13 4
C+ ACCION (D+) 1.2 4
- COMEDIA (D+) 1z 4
-+ DEINE (0+) 1.2 4
ALTON int (D+) 1.4 4
DISHEY CHANNEL (D-+) 1.2 4
TELEDEPCRTE (D) 1.2 4
CLAN TYE (0+4) 13 4
TNT (D4) 14 4
CALLE 13 (0+) 11 3
COSMOPOLITAN (D+) 0.9 3
NICK (D+) 1.0 3
FOX CRIME (D+) 11 El
DCINE ESPARIOL (D+) 0.6 H
TCM (D+) 0.6 H
PLAYHOLSE DISEY (D) 07 2
(CARTOON NETWORK (D+) 06 2
ELROSPORT () 08 2
NATIONAL GEGSRAPHIC (D+) 0.7 2
DISCOVERY (0-+) 07 2
WIAJAR (D+) 05 2
(ODISEA (D+) 07 2
[CANAL HOLLYWOOD (D+) 08 2
. HISTORIA (D) 0.5 H
SYEY (D+) 07 H
50N Ty (D+) 06 2
DISHEY CINEMAGIC (D+) 0.6 2
C+ ACCION. 30 (0+) 03 1
C+ DEPORTES (D+) 0.5 1
c+ FUTBOL (D+) 04 1
DISNEY CH +1 (D+) 0.z 1
40 TV (D+) 0.2 1
40 LATINO (D) 02 1
SPORTMANIA (D+) 0.z 1
REAL MADRID TV (D+) 03 1
(CANAL COCINA (D+) 05 1
(CAZA ¥ PESCA (D+) 0.2 1
CH+ (0+) 0.4 1
BOOMERANG (D) 0.4 1
24 HORAS (D+) 0.z 1
PLAYBOY (D+) 0.z 1
TCM CLASICO (D+) 05 1
BABYFIRST (D+) 03 1
HOGAR LTIL () 02 1
DISNEY %D (D+) 0.4 1
-+ COMEDIA..30 (D+) 01 o
MY ESP (D) 0.0 o
VHL (D+) 01 0
C+ GOLF (0+) 0.0 0
BLOOMEERG (D+) 0.0 0
FOX NEWS (D+) 00 0
PECPLE+ARTS (D+) 0.0 o
TELENOVELAS (D-+) 0.0 0
(CANAL ESTRELLAS (D+) 01 0
BARCA TV (0+) 00 i
TVE INTERNACIONAL (D+) 00 0
G HERMANO (D) 0.0 o
JETI D+ 0.0 0
INFOMETEO (D+) 01 0
ANIMAY O+ ol a
SUPERMODELD (D+) 0.0 0
(CARTOON NETWORK +1 (D+) 0.0 o
DECASA (D+) 01 0
BIOGRAPHY CHANNEL (D) 02 0
T2 (04) 01 0
[POPULAR T (D+) 0.0 0
ELRONEWS (0+) 0.0 o

MAA(000)

210

Audiencia Media diaria
Contactos diarios
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RANKING TELEVISIONES CABLE

Cadenas
15 (ca)
TVES (Ca)
3 (Ca)
AT (Ca)
CUATRD (Ca)
Lo SEXTA (Ca)
RES TEM (Ca)
Laz (Ca)
FOX (Ca)
AN (Ca)
GOL T (Ca)
HEOK (C)
CLAN TVE (Ca)
DISHEY CHANKEL {Ca)
PARAMOUNT COMEDY (Ca)
TELEDEPORTE (Ca)
CALLE 13 {Ca)
HICK {Ca)
T ()
NOYA (Ca)
FDF-TS (Ca)
CANAL HOLLYWOOD (Ca)
DISCOVERY (Ca)
ELROSPORT iCa)
INTERECONOMIA (Ca)
PLAYHOUSE DISNEY (Ca)
C.HISTORIA {Ca)
COSMOPOLITAN (Ca)
S0MES (Ca)
CARTOON HETWORK (Ca)
CINESTAR (Ca)
EXTREME TELVE (Ca)
LASIETE (Ca)
CANAL COCINA (Ca)
MGH (Ca)
WATIONAL GEOGRAPHIC (C2)
TCM (Ca)
ODISEA (Ca)
AT (aT)
FOX CRIME (Ca)
24 HORAS (Ca)
BUZZ (Ca)
DISHEY CH +1 {Ca)
HATURA (Ca)
VEO? (Ca)
DISMEY %D (Ca)
BOCMERANG (C3)
- (Ca)
BLIZZ ROIO (Ca)
SYFY (Ca)
TCM CLASICO (Ca)
VIAJAR (Ca)
AUT PRIV (Ca)
ANIMAK ()
BIOGRAPHY CHANREL (Ca)
CANAL ESTRELLAS (Ca)
CIMEMATE (Ca)
CIMESTAR +1 (Ca)
DCINE ESPARIOL (Ca)
DECASA (Ca)
HOGAR LITIL {Ca)
KIDSCO (Ca)
MTY ESP (Ca)
50L MUSICA (Ca)
SONY TV (Ca)
SPORTHANIA (Ca)
POPULAR. T¥ (Ca)
3j24 (Ca)
40 LATINO (Ca)
40T (C3)
BMADRID (Ca)
APRENDE INGLES (Ca)
BARCA Ty (Ca)
BLOOMEERG {Ca)
BOCMERANG +1 (Ca)
BTV (Ca)
C7M (Ca)
CANAL VIDENCIA (Ca)
CARTOON NETWORK +1 (Ca)
CAZA Y PESCA (Ca)
CINCOSHOP (Ca)
CIUDAD AHORA (Ca)
ESTILO (Ca)
FOi NEWS (Ca)
G.HERMANO (Ca)
JETIX (C3)
JETIX +1 (Ca)
LAS ARENAS ()
PACHA Ty (Ca)
PEOPLE+ARTS (Ca)
PLAYBOY (Ca)
REAL MADRID TV (Ca)
RED PUNTO T (Ca)
SUPERMODELO (Ca)
TEIDEVISION (Ca)
TELECORAZON (Ca)
TELENGVELAS (Ca)
VH1 (Ca)
BMADRID (Ca)
DISHEY XD +1 {a)
INTERECONOMIA B (Ca)
HTYZ (Ca)
SUPER3 (Ca)
TVE INTERNACIONAL (Ca)
C+(Ca)

Cuota%o
Cable
15 166
145 159
99 109

AM(000)

MAA(000)
3020
3401
2911
2650
2525
2339
1810
1716

861
655
476
624
S04
567
735
76
583
382
615
424
539
433
459
370
49
<
455
456
451
267
553
450
484
342
420
05
430
386
114
178
a7
299
182
278
339
185
109
186
202
167
129
194
108
a2
160
a9
22z
176
53
150
11z
103
167
133
113
9
227
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RANKING EMISIONES MAS VISTAS - Septiembre 2010

TOTAL DE SISTEMAS DE DISTRIBUCION

Titulo = Descripcion - | Cadena ~| Fecha ~| Dia ~| Iniciy| Fin ~| Cuot:v|aM{00 |

1 |FUTBOL:AMISTOSD ARGENTINA-ESPANA TYEL 7-sep-10 Martes 22:00 23:54 37.9 6523

2 |FUTBOL:LIGA DE CAMPEONEY AUXERRE-R.MADRID T¥E1 28-sep-10 | Martes 20:44 22:35 36.4 b455

3 |AGUILA ROJA T¥E1 23-sep-10 | Jueves 227 23143 29.5 5523

4 | DESAFIO CHAMPIONS TYEL 28-sep-10 | Martes 20:30 23:02 31.2 5454

5 FORMULA 1:G.P.DE SINGAPU LA SEXTA 2b-sep-10 Domingo 14:03 16:01 41.5 5452

& AGUILA ROJA TYEL 30-sep-10 | Jueves 22:19 2344 28.7 5358

T |FUTBOL:LIGA DE CAMPEONEY BARCELONA-PANATHINAIL T¥E1 14-sep-10 | Martes 245 22:35 33.0 5286

& | PREYIO FUTBOL:AMISTOSO |ARGENTINA-ESPANA TYEL T-sep-10 Martes 21:48 22:00 31.9 5116

9 LOS PILARES DE LA TIERRA EPISODIO 1 CUATRO 14-sep-10 Martes 22:33 0:30 31.1 5102
10 FORMULA 1:G.P.DE ITALIA LA SEXTA 12-sep-10 Domingo 14:03 15:19 43.3 5026
11 POST FORMULA 1:G.P.DE 5IM LA SEXTA 2b-sep-10 Domingo 16:01 16:31 35.2 4965
12 |TELEDIARIO 2 T¥E1 28-sep-10 | Martes 21:30 21:42 279 4945
13 EL TIEMPD 2 TYEL 23-sep-10 | Jueves 22:07 22:17 26.0 4908
14 |DESAFIO CHAMPIONS T¥E1 14-sep-10 | Martes 20:30 23:00 29.1 4b23
15 TELEDIARIO 2 TYEL 14-sep-10 | Martes 21:31 21:42 28.3 4530
16 POST FORMULA 1:G.P.DE ITA LA SEXTA 12-sep-100 Domingo 15:19 15:51 33.8 4445
17 POST FUTBOL:LIGA DE CAMF BARCELONA-PANATHINAIL TYEL 14-sep-10 | Martes 22:35 22:40 23.0 4422
18 FUTBOL:LIGA ESPANOLA R.SOCIEDAD-R-MADRID LA SEXTA 18-sep-10 Sabado 2Z2:00 23:52 28.5 4289
19 |POST FUTBOL:LIGA DE CAMF AUXERRE-R.MADRID T¥E1 28-sep-10 | Martes 22135 22:40 209 4263
20|LAS CHICAS DE DORD TYEL 13-sep-10 Lunes 22:18 2313 22.0 4073
21 |L0S TUDDR T¥E1 16-sep-10 | Jueves 23:08 23:52 24.8 4002
22 |EL TIEMPOD 2 TYEL 30-sep-10 | Jueves 22:09 22:19 20.3 3937
23 LOS PILARES DE LA TIERRA EPISODIO 2 CUATRO 21-sep-10 Martes 2234 0:37 24.0 3901
24 LDS PILARES DE LA TIERRA EPISODIO 3 CUATROD 28-sep-10  Martes 22:33 0:40 23.4 3872
25 FUTBOL:LIGA ESPANOLA ATH.BILBAD-BARCELONA LA SEXTA 25-sep-10 Sabado 2Z2:00 23:53 24.8 3731
26 |EL TIEMPOD 2 TYEL 16-sep-10 | Jueves 22:07 22:18 20.5 3717
27 |LAS CHICAS DE DRD BLANCA ¥ EL HOMBRE JO¥ TYEL 20-sep-10 Lunes 22:17 2315 19.0 3701
26 |L0S TUDDR T¥E1 16-sep-10 | Jueves 22:18 23:08 20.0 3639
29 |FUTBOL:CLASIFICACION EUR LIECHTENSTEIN-ESPARNA TS 3-sep-10 Yiernes 20:45 22:34 321 3588
30 |LAS CHICAS DE OROD SOBRE LOS ANDS DORADC T¥E1 27-sep-10 Lunes 2Z2:1b 2317 18.1 3581
31 |EL TIEMPOD 2 TYEL 20-sep-10 Lunes 22:07 22:17 18.1 3577
32 |EL TIEMPD 2 T¥E1 27-sep-10 Lunes 2Z2:06 22:16 17.5 3484
33 |POST MOTOCICLISMO:G.P.DIMOTO GP TYEL 5-sep-10 | Domingo 14:45 15:03 31.6 3410
34 |PELICULA DE LA SEMANA S.W.A.T{LOS HOMBRES DI T¥E1 2b-sep-10 | Domingo 22:14 0:01 18.7 3357
35 POST FUTBOL:CLASIFICACIOLIECHTENSTEIN-ESPANA TS 3-sep-10 ¥iernes 22134 22:40 24.9 3354
36 AIDA TS 19-sep-10 Domingo 23:05 0:14 20.6 3309
37 |EL TIEMPD 2 T¥E1 13-sep-10 Lunes 2z2:07 22:18 16.4 3288
38 |PELICULA DE LA SEMANA MYSTIC RIYER TYEL 19-sep-10 | Domingo 22:15 0:23 19.2 3222
39 |EL TIEMPD 2 T¥E1 19-sep-10 | Domingo 2Z2:08 22:15 17.5 3187
40 | TELED. FIN SEMANA 1 TYEL 5-sep-10 | Domingo 15:03 15:51 27.3 3158
41 |D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,12) T¥E1 20-sep-10 Lunes 16:05 16:15 22.2 3094
42 D.REG(EL TIEMPO 1) (PBC,12) T¥E1 b-sep-10 Lunes 16:04 16:14 226 3079
43 D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,12) TYEL 21-sep-10 | Martes 16:05 16:15 22.0 3076
44 |AIDA TS 19-sep-10 | Domingo 21:58 23105 16.6 3070
45 | TELEDIARID 1 TYEL 29-sep-10 | Miércoles | 14:59 1544 20.9 3053
46 D.REG(EL TIEMPO 1} (PBC,12) T¥E1 23-sep-10 | Jueves 16:05 16:15 223 3039
47 |[EL TIEMPOD 2 TYEL 26-sep-10 | Domingo 22:07 22:14 16.0 3036
46 |AIDA TS 12-sep-10 | Domingo 2311 0:21 21.1 3032
49 D.REG(EL TIEMPO 1) {PBC,12) TYEL 17-sep-10 | ¥iernes 16:07 16:18 21.3 3029
50|LOS TUDDR T¥E1 9-sep-10 Jueves 23:08 23:55 19.6 3019
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