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EL COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA TELEVISIVA 
SEPTIEMBRE 2010 

 

 

TITULARES DEL MES  
 

 

1. 
CADENAS 

 
La1 (15,3%) mantiene el liderazgo como cadena más vista.  

 
Mínimos históricos mensuales para Antena 3 (10,9%) y La2 (2,8%)1.  

 
Incorporación de nuevas cadenas en abierto: Boing, Marca TV, La 10, MTV y Nitro 

(1,3%), que obtiene un excelente resultado en su primer mes de emisión.   
 

2. 
LA AUDIENCIA EN TDT 

 
Descenso de medio punto del consumo a través de TDT (78,3%).  

Por su parte el Cable (15,9%) y el Satélite (5,1%) crecen ligeramente.   
 

3.  
EL GÉNERO INFORMATIVO 

 
Los informativos de La1 vuelven a ser los más vistos                                                           

por trigésimo séptimo mes consecutivo. 
 

4.  
CONSUMO TV 

 
El consumo crece 37 minutos con respecto a agosto                                                                  

y es el mes de septiembre de mayor consumo con 225 minutos por persona.   
 

5. 
EMISIONES MÁS VISTAS 

 
1.- FUTBOL:AMISTOSO: ARGENTINA-ESPAÑA (La1) – 6.523.000, 37.9% 

2.- FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES: AUXERRE-R.MADRID (La1) – 6.455.000, 36.4% 
3.- AGUILA ROJA (La1) – 5.523.000, 29.5% 

4.- FORMULA 1:G.P.DE SINGAPUR (laSexta) – 5.452.000, 41.5% 
5.- AGUILA ROJA (La1) – 5.358.000, 28.7% 

 

 

 

1. Los datos oficiales se registran desde 1 de enero de 1992



 

                             Elaborado por Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media 2 - 

 
    
 

 

 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                           
 
 
 

El comportamiento de la audiencia televisiva 
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Se muestran sólo las cadenas que superan el 0,1% de cuota de más de treinta canales

Elaboración Barlovento Comunicación sobre datos de Kantar Media

continuación

0.8

1.4

1.0

0.9

0.7

0.7

0.4

0.2

0.1

0.1

1.3

1.2

0.8

0.7

0.6

0.6

0.6

0.4

0.3

0.2

0.2

0.1

0.1

0.1

0.0 2.0 4.0 6.0 8.0 10.0 12.0 14.0 16.0 18.0

INTERECONOMIA

TELEDEPORTE

VEO7

24 HORAS

CNN+

AUT PRIV

BOING

MARCA TV

SUPER3

MTV ESP

3/24

LA 10

POPULAR TV

8MADRID
Cuota%TTV

 Agosto 10
Septiembre 2010

 Agosto 10

GRUPO CRTVE 23.8 GRUPO SOGECABLE 8.1 GRUPO GESTEVISIÓN 17.4

TVE1 15.3 CUATRO 7.5 T5 13.6

CLAN TVE 3.6 CNN+ 0.6 FDF-T5 1.8

La2 2.8 40 LATINO 0.0 LASIETE 1.4

TELEDEPORTE 1.2 BOING 0.6

24 HORAS 0.7 GRUPO VOCENTO 3.7 CINCOSHOP 0.0

DISNEY CHANNEL 2.3

GRUPO ANTENA 3 16.7 INTERECONOMIA 1.3 GRUPO UNIDAD EDITORIAL 1.2

A3 10.9 LA 10 0.1 VEO7 0.8

NEOX 2.7 MARCA TV 0.4

NOVA 1.8 GRUPO LA SEXTA 7.0 LA TIENDA EN VEO 0.0

NITRO 1.3 LA SEXTA 7.0

CUOTAS DE CADENAS POR GRUPOS EN ABIERTO A NIVEL NACIONAL (con medición de KM)

23.8

17.4

16.7

8.1

7.0

3.7

1.2

25.3

17.1

16.1

8.2

3.2

1.4

6.5

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0 30.0

GRUPO CRTVE

GRUPO TELECINCO

GRUPO ANTENA 3

GRUPO SOGECABLE

GRUPO LA SEXTA

GRUPO VOCENTO

GRUPO UNIDAD EDITORIAL

Septiembre

2010
 Agosto 10

*Elaboración Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media (antes TNSofres)

20.4

5.5

4.5

10.4

19.8

5.4

4.3

10.1

0 10 20 30

TV  PAGO

ONO

DIGITAL+

RCA

Septiembre

2010
 Agosto 10



 

                             Elaborado por Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media 3 - 

 
 

NOVEDADES SEPTIEMBRE 2010 
 
El pasado 1 de septiembre, entre otras novedades, Kantar Media procede a incluir en su 
sistema de medición nuevas cadenas en abierto; se trata de Nitro (del grupo Antena 3), Boing 
(del grupo Gestevisión), Marca TV (Grupo Unidad Editorial), La 10 (Grupo Vocento) y MTV.   
 
La suma de la audiencia de estas nuevas cadenas es de un 2,6% de cuota de pantalla en 
septiembre, lo que supone una merma en la mayoría de competidores acusando, aún más si 
cabe, la fragmentación televisiva que se venía experimentando. Asimismo, frena el crecimiento 
imparable de los últimos meses de muchas de las cadenas creadas para la TDT como Clan TVE, 
Neox, Nova, FDF-T5, La Siete o Veo7.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
De todas las nuevas cadenas destaca el excelente resultado que alcanza Nitro, la nueva emisora 
dirigida a hombres del grupo Antena 3, que en su primer mes de emisión alcanza ya un 1,3% 
de share.  
 
A continuación se muestran las diferencias de cuota de septiembre con respecto a agosto 
donde se aprecian las ganancias y pérdidas por cadenas: 
 
 

Cadenas  Septiembre 10

NITRO 1.3
BOING 0.6

MARCA TV 0.4
MTV ESP 0.2

LA 10 0.1
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Conclusiones del mes                  
  
 
1.- La1 (15,3%) mantiene el liderazgo  
La1 (15,3%) pierde una décima respecto del mes pasado, pero mantiene la primera posición 
como cadena más vista. Lidera en hombres, en mayores de 45 años, en todas las jornadas 
excepto en el miércoles y el sábado y en las franjas de sobremesa y prime-time (20.30 – 24.00 
h.). Asimismo, es la cadena de referencia en Aragón, Asturias, Baleares, Castilla La Mancha, 
C.Valenciana, Galicia, Madrid, Murcia y Resto. El partido amistoso entre Argentina y España es 
la emisión más vista de la cadena en septiembre con más de 6,5 millones de espectadores de 
audiencia media. La vuelta de “Águila roja” es la única emisión no deportiva que se posiciona 
entre lo más visto del canal.  
 
 
 
 
 
  
 
2.- Telecinco (13,6%) sube tres décimas 
Telecinco (13,6%) suma tres décimas a su resultado de agosto y mantiene la segunda posición 
del ranking de cadenas. Arrebata el liderazgo de mujeres a La1, es la cadena más vista entre 
los televidentes de 25 a 44 años, en el target comercial, en la jornada de los miércoles y en las 
franjas de mañana, tarde y late-night (24.00 – 02.30 h.), así como en los ámbitos de Andalucía, 
Canarias y País Vasco. El partido de clasificación para la Eurocopa entre el Liechtenstein y 
España encabeza el ranking de emisiones más vistas de la cadena con casi 3,6 millones de 
televidentes de audiencia media. “Aída” destaca también entre lo más visto.  
 
 
 
 
 
 
 
3.- Antena 3 (10,9%) registra mínimo histórico 
Antena 3 (10,9%) pierde una décima y vuelve a firmar mínimo histórico mensual por tercer mes 
consecutivo. La cadena se mantiene como la más vista entre los jóvenes de 13 a 24 años. Es, 
además, el canal hegemónico en las jornadas de los sábados. Las series nacionales y el 
informativo de sobremesa copan los primeros puestos del ranking de emisiones del canal con 
“El Internado” en cabeza con más de 2,6 millones de espectadores, seguido de “Física o 
Química”. También sobresale la miniserie “Raphael”.  
  
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

FUTBOL:AMISTOSO ARGENTINA-ESPAÑA TVE1 7-sep-10 Martes 22:00 23:54 37.9 6523

FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES AUXERRE-R.MADRID TVE1 28-sep-10 Martes 20:44 22:35 36.4 6455

AGUILA ROJA  TVE1 23-sep-10 Jueves 22:17 23:43 29.5 5523

DESAFIO CHAMPIONS  TVE1 28-sep-10 Martes 20:30 23:02 31.2 5454

AGUILA ROJA  TVE1 30-sep-10 Jueves 22:19 23:44 28.7 5358

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

FUTBOL:CLASIFICACION EUROCOPALIECHTENSTEIN-ESPAÑA T5 3-sep-10 Viernes 20:45 22:34 32.1 3588

POST FUTBOL:CLASIFICACION EUROCOPALIECHTENSTEIN-ESPAÑA T5 3-sep-10 Viernes 22:34 22:40 24.9 3354

AIDA  T5 19-sep-10 Domingo 23:05 0:14 20.6 3309

AIDA  T5 19-sep-10 Domingo 21:58 23:05 16.6 3070

AIDA  T5 12-sep-10 Domingo 23:11 0:21 21.1 3032

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

EL INTERNADO LOS ULTIMOS RECUERDOS A3 20-sep-10 Lunes 22:11 23:46 14.2 2647

FISICA O QUIMICA ES HORA DE TOMAR DECISIONES A3 15-sep-10 Miércoles 22:34 0:01 15.4 2593

ANTENA 3 NOTICIAS 1  A3 29-sep-10 Miércoles 14:58 15:37 17.8 2588

EL INTERNADO HASTA QUE LA MUERTE LOS SEPAREA3 27-sep-10 Lunes 22:12 23:42 13.6 2582

RAPHAEL QUE SABE NADIE A3 29-sep-10 Miércoles 22:25 23:53 13.7 2433
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4.- Las Autonómicas Públicas (10,5%) suben una décima 
El conjunto de Autonómicas Públicas (10,5%) crecen una décima con respecto a agosto. TVM 
(6,8%) firma mínimo histórico este mes. Por su parte, TV3 (14%) suma 2,6 puntos al dato de 
agosto, se recupera así de su mínimo histórico y vuelve a ser la autonómica con mayor cuota de 
pantalla además de ser la cadena más vista en su ámbito de emisión.  
 
 
 
 
 
 
 
5.- Cuatro (7,5%) sube tres décimas  
Cuatro (7,5%) crece tres décimas gracias, en gran medida, a los importantes repuntes que le 
proporcionan tanto “Los Pilares de la Tierra”, una de las grandes apuestas de ficción de la 
temporada, como “El Hormiguero”. Ambos espacios aportan una plusvalía significativa al 
resultado final del canal y copan el ranking de emisiones de Cuatro en el mes con “Los Pilares 
de la Tierra” con más de 5,1 millones de espectadores, siendo la emisión de ficción más vista 
en la historia de la cadena.  
 
 
 
 
 
 
 
6.- El grupo de las casi 80 Cadenas Temáticas de Pago (7,2%) suben dos décimas 
La suma de las casi 80 Cadenas Temáticas de Pago (7,2%) crecen dos décimas y vuelven a 
liderar en la franja de madrugada. Las cadenas más vistas son AXN (0,4%), FOX (0,4%), C+ 
(0,3%), GOL T (0,3%) y PARAMOUNT COMEDY (0,3%). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
7.- laSexta (7%) sube cinco décimas 
laSexta (7%) crece cinco décimas y alcanza la barrera del 7% de cuota gracias sobre todo a la 
“Fórmula 1” que le aporta cerca de un punto de cuota a su resultado final. De hecho, las 
emisiones más vistas de la cadena corresponden a carreras de “Fórmula 1” con El “Gran Premio 
de Singapur” en primera posición con más de 5,4 millones de espectadores. También destacan 
entre los primeros puestos del ranking los encuentros de “Liga española de Fútbol”.   
 
 
 

AUT 

PÚB.
C.SUR CS2 TV3 33 ETB1 ETB2 ETB3 TVG G2 TVM

LA 

OTRA
C9 PUNT2 24 9 CMT CMT2 TVCAN TVCAN2 ATV TPA TPA2 IB3 7RM

AUTON 

Int

 Agosto 10 10.4 12.0 1.8 11.4 1.9 2.1 9.0 0.7 11.0 1.0 8.9 0.9 7.5 0.4 0.4 7.1 0.8 9.5 1.1 8.8 7.9 0.9 4.6 4.2 0.0

Septiembre 

2010 10.5 12.0 1.8 14.0 1.6 1.8 8.1 0.7 11.2 1.0 6.8 0.8 7.8 0.5 0.3 6.8 0.7 10.2 1.1 8.8 7.5 0.9 5.2 4.4 0.6

Dif 0.1 0.0 0.0 2.6 -0.3 -0.3 -0.9 0.0 0.2 0.0 -2.1 -0.1 0.3 0.1 -0.1 -0.3 -0.1 0.7 0.0 0.0 -0.4 0.0 0.6 0.2 0.6

*ANDALUCÍA TV, TVC SAT, ETB SAT, GALICIA TV, TVM SAT, TVVI, C.TVCAN, ARAGON SAT, EXTREMADURA TV

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

LOS PILARES DE LA TIERRA EPISODIO 1 CUATRO 14-sep-10 Martes 22:33 0:30 31.1 5102

LOS PILARES DE LA TIERRA EPISODIO 2 CUATRO 21-sep-10 Martes 22:34 0:37 24.0 3901

LOS PILARES DE LA TIERRA EPISODIO 3 CUATRO 28-sep-10 Martes 22:33 0:40 23.4 3872

EL HORMIGUERO  CUATRO 14-sep-10 Martes 21:28 22:33 14.5 2604

EL HORMIGUERO  CUATRO 21-sep-10 Martes 21:37 22:33 11.9 2179

* Elaborado por Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media
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Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

FORMULA 1:G.P.DE SINGAPUR LA SEXTA 26-sep-10 Domingo 14:03 16:01 41.5 5452

FORMULA 1:G.P.DE ITALIA  LA SEXTA 12-sep-10 Domingo 14:03 15:19 43.3 5026

POST FORMULA 1:G.P.DE SINGAPUR LA SEXTA 26-sep-10 Domingo 16:01 16:31 35.2 4965

POST FORMULA 1:G.P.DE ITALIA LA SEXTA 12-sep-10 Domingo 15:19 15:51 33.8 4445

FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA R.SOCIEDAD-R.MADRID LA SEXTA 18-sep-10 Sábado 22:00 23:52 28.5 4289
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8.- Clan TVE (3,6%) baja cinco décimas 
Tras varios meses consecutivos de récord mensuales, Clan TVE (3,6%) baja cinco décimas 
experimentando pérdidas en todos los targets, principalmente en hombres y niños. No 
obstante, vuelve a ser la cadena de referencia como líder entre los niños de 4 a 12 años. “Bob 
Esponja” sigue siendo lo más visto de la cadena y este mes también destacan las entregas de 
“Los pingüinos de Madagascar”.  
 
 
 
 
 
 
 
9.- La2 (2,8%) registra mínimo histórico  
La2 (2,8%) baja siete décimas y firma mínimo histórico mensual con pérdidas generalizadas en 
todos sus targets pero principalmente en hombres y en mayores de 64 años. El longevo 
concurso “Saber y Ganar” sigue siendo lo más visto de la cadena.  
 
 
 
 
 
 
 
10.- Antena.Neox (2,7%) baja tres décimas 
Tras los récord de los últimos meses, Antena.Neox (2,7%) pierde tres décimas con descensos 
en todos los grupos sociodemográficos pero sobre todo en niños de 4 a 12 años y jóvenes de 
13 a 24 años. “Los Simpsons” ocupan los primeros puestos de emisiones más vistas de Neox en 
el mes.  
 
 
 
 
 
 
 
11.- Disney Channel (2,3%) mantiene su resultado 
Disney Channel (2,3%) conserva el resultado de agosto y sigue siendo la segunda cadena más 
vista entre los niños de 4 a 12 años. La cinta “Camp Rock 2: The final Jam” es lo más visto de 
la cadena en el mes. Asimismo destacan las emisiones de la telenovela argentina “Patito Feo”.  
 
 
 
 
 
 
 
12.- Antena.Nova (1,8%) baja tres décimas 
Por primera vez en siete meses, Antena.Nova (1,8%) manifiesta pérdidas en comparación con 
el mes anterior. Las mermas son generalizas, tanto por grupos cualitativos, manteniendo su 
fortaleza en los menores de 44 años, como por franjas horarias, siendo la tarde y “prime-time” 
de las jornadas laborables, las de mayor audiencia. En el ránking de sus programas siguen 
destacando con diferencia “Pasión de Gavilanes” y “Doña Bella”. 
 

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

BOB ESPONJA  CLAN TVE 27-sep-10 Lunes 20:55 21:18 6.9 1025

BOB ESPONJA  CLAN TVE 20-sep-10 Lunes 20:51 21:13 6.5 925

BOB ESPONJA  CLAN TVE 27-sep-10 Lunes 20:32 20:55 7.2 896

BOB ESPONJA  CLAN TVE 16-sep-10 Jueves 21:37 22:00 5.2 885

BOB ESPONJA  CLAN TVE 30-sep-10 Jueves 21:46 22:08 4.8 885

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

SABER Y GANAR  La2 22-sep-10 Miércoles 15:37 16:08 10.1 1388

SABER Y GANAR  La2 24-sep-10 Viernes 15:39 16:10 9.9 1375

SABER Y GANAR  La2 23-sep-10 Jueves 15:37 16:08 10.0 1369

SABER Y GANAR  La2 14-sep-10 Martes 15:38 16:08 9.6 1337

SABER Y GANAR  La2 30-sep-10 Jueves 15:38 16:08 10.1 1334

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

LOS SIMPSONS  NEOX 26-sep-10 Domingo 21:06 21:28 4.9 758

LOS SIMPSONS  NEOX 27-sep-10 Lunes 21:11 21:32 4.6 749

LOS SIMPSONS  NEOX 22-sep-10 Miércoles 21:29 22:01 4.2 709

LOS SIMPSONS  NEOX 8-sep-10 Miércoles 21:11 21:32 5.5 703

LOS SIMPSONS  NEOX 16-sep-10 Jueves 21:10 21:31 4.7 690

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

CINE CAMP ROCK 2:THE FINAL JAMDISNEY CHANNEL 18-sep-10 Sábado 21:30 23:26 7.4 1071

PATITO FEO  DISNEY CHANNEL 23-sep-10 Jueves 21:00 21:54 5.1 809

PATITO FEO  DISNEY CHANNEL 20-sep-10 Lunes 20:59 21:52 4.8 791

PATITO FEO  DISNEY CHANNEL 21-sep-10 Martes 21:00 21:52 4.8 736

PATITO FEO  DISNEY CHANNEL 13-sep-10 Lunes 21:00 22:01 5.1 733

Título Descripción Cadena Fecha Día  Inicio  Fin Cuota AM(000)

PASION DE GAVILANES  NOVA 16-sep-10 Jueves 16:03 17:00 4.2 567

DOÑA BELLA  NOVA 30-sep-10 Jueves 21:26 22:20 3.1 565

PASION DE GAVILANES  NOVA 14-sep-10 Martes 16:04 17:04 4.2 562

PASION DE GAVILANES  NOVA 7-sep-10 Martes 16:03 17:05 4.2 552

PASION DE GAVILANES  NOVA 29-sep-10 Miércoles 16:04 17:05 3.9 533



 

                             Elaborado por Barlovento Comunicación según datos de Kantar Media 7 - 

 
 
13.- FDF-T5 (1,8%) baja tres décimas 
El canal de ficción FDF (1,8%) también sufre un descenso de tres décimas con respecto al mes 
pasado cuando firmó su máximo histórico. El perfil de su audiencia es muy regular en cuanto a 
sexos y por edades destaca en menores de 44 años. Entre sus emisiones más vistas figuran las 
series de “La que se avecina”, “CSI” y “Mentes Criminales”. 

 
14.- LaSiete (1,4%) baja dos décimas 
También LaSiete (1,4%) muestra pérdidas en el arranque de la nueva temporada, en su caso 
de dos décimas. La emisión más vista de la cadena en el mes corresponde a la redifusión “La 
Princesa del Pueblo (Belén Esteban)” con 468.000 espectadores y 3,1% de cuota. Además, 
otros de los programas que encabezan el ránking son “Verano a Tope”, “Mientras Duermes” o 
“Hormigas Blancas”. 

 
 
15.- Nitro consigue el 1,3% en su primer mes de emisión 
El mes de septiembre comienza con las emisiones del nuevo canal Nitro, que logra un 1,3% de 
cuota de pantalla en su primer mes de vida. La cadena se caracteriza por tener un perfil de 
audiencia escorado hacia los hombres y con plusvalías de audiencia en el grupo de 25 a 44 
años. Por franjas horarias, son la madrugada y la mañana, los tramos donde consigue mayor 
representación. La emisión más vista corresponde a “1000 Maneras de Vivir” con 417.000 
espectadores y 2,2% de cuota de pantalla. 

 
 
16.- Intereconomía (1,3%) sube cinco décimas 
Intereconomía (1,3%) arranca la temporada con una mejora de cinco décimas sobre agosto en 
el resultado mensual y consigue así el máximo mensual de su historia. La emisión más vista de 
la cadena corresponde a su programa franquicia “El Gato al agua”, que el día de la huelga 
general logra su récord histórico con 656.000 espectadores. También sobresale el reportaje 
especial “Caso Faisán” que firmó una audiencia media de casi 500.000 televidentes. 

 
 
 

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

LA PR IN CESA D EL PU EBLO  LASIETE 21-sep-10 M artes 20:34 22:17 3.1 468

VER AN O  A  TO PE  LASIETE 18-sep-10 Sábado 0:31 1:26 4.8 411

M IEN TR AS D U ER M ES  LASIETE 18-sep-10 Sábado 23:37 0:31 3.1 396

M IEN TR AS D U ER M ES Q U E LA  FIESTA N O  PAR E LASIETE 11-sep-10 Sábado 23:30 0:29 3.3 360

H O R M IG AS BLAN CAS LA N O CH E D E ALFO N SO  D E BO R BO NLASIETE 27-sep-10 Lunes 22:27 0:40 2.3 360

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

1000 M AN ER AS D E M O R IR  N ITR O 29-sep-10 M iércoles 22:36 23:14 2.2 417

1000 M AN ER AS D E M O R IR  N ITR O 29-sep-10 M iércoles 21:56 22:36 2.0 401

N ITR O CIN E VEN G AN ZA N ITR O 27-sep-10 Lunes 22:00 23:23 1.9 371

SIN  R ASTR O PR U EBAS N ITR O 19-sep-10 D om ingo 21:20 22:00 2.2 356

1000 M AN ER AS D E M O R IR  N ITR O 22-sep-10 M iércoles 22:18 22:37 1.7 339

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

EL G ATO  AL AG U A  IN TER ECO N O M IA 29-sep-10 M iércoles 21:59 0:02 3.7 656

R EPO R TAJE CASO  FAISAN IN TER ECO N O M IA 17-sep-10 Viernes 22:11 22:55 3.1 499

EL G ATO  AL AG U A  IN TER ECO N O M IA 20-sep-10 Lunes 22:01 0:02 2.7 487

EL G ATO  AL AG U A  IN TER ECO N O M IA 16-sep-10 Jueves 22:00 0:01 2.7 464

LO S CLO N ES  IN TER ECO N O M IA 30-sep-10 Jueves 21:39 21:59 2.4 431

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

LA Q U E SE AVECIN A U N  VIAJE,U N  PAYASO ,Y  U N  G ER IATR ICO  EN  EL ATICOFD F-T5 6-sep-10 Lunes 22:43 0:23 3.5 538

LA Q U E SE AVECIN A U N  PR O JECT LEAD ER ,U N A H ER M AN A IN SO PO R TABLE Y  U N  D ELAN TER O  PIFD F-T5 20-sep-10 Lunes 22:20 0:15 3.1 523

LA Q U E SE AVECIN A CELO S,PAPILO M AS Y  U N A SEPAR ACIO N  CO N FLICTIVAFD F-T5 12-sep-10 D om ingo 20:43 22:23 3.6 509

C.S.I.  FD F-T5 22-sep-10 M iércoles 23:10 23:56 2.9 500

M EN TES CR IM IN ALES  FD F-T5 5-sep-10 D om ingo 23:14 0:05 3.6 495
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17.- Teledeporte (1,2%) baja dos décimas 
En el caso de la cadena de deportes de Televisión Española, Teledeporte (1,2%) también 
muestra un descenso de dos décimas en el primer mes de la nueva temporada. Sus emisiones 
de mayor audiencia son las conseguidas por la retrasmisión de la Vuelta Ciclista a España. El 
post de la etapa “Gijón-Cotobello” logró una audiencia de 1.240.000 espectadores y el 10,5% 
de cuota. 
 

 
18.- Veo7 (0,8%) baja dos décimas 
Tras el máximo mensual logrado en agosto, VEO7 (0,8%) baja dos décimas en el primer mes 
de la temporada. La emisión más vista de la cadena corresponde a “La Vuelta al mundo” que el 
jueves 16 de septiembre alcanzó una audiencia de 249.000 espectadores y 1,5% de cuota de 
pantalla. También destaca en su parrilla el contenedor “Veocine”. 
 

 
19.- 24 horas (0,7%) baja dos décimas 
24 horas (0,7%) baja dos décimas en septiembre. La cadena obtiene en los hombres y mayores  
de 45 años sus mejores registros, así como en las jornadas del fin de semana y en la banda 
matinal. Entre sus programas más vistos se encuentra la conexión en directo con el Palacio de 
la Moncloa el día de la huelga general con 254.000 espectadores de audiencia media.  
“Comando Actualidad”, “Telediario 2” y “Repor” destacan como sus programas más vistos. 

   
 
 
20.- CNN+ (0,6%) pierde una décima 
La cadena informativa, CNN+ (0,6%) baja una décima en el mes de septiembre. El día de la 
huelga general reportó sustantivos datos a las cadenas de carácter informativo, de este modo el 
ránking de emisiones de la cadena está encabezado por el programa “Hoy”, cuya emisión más 
vista es la del 29 de septiembre con 288.000 espectadores y un 1,6% de cuota de pantalla.  

 
 
 
 
 

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

PO ST VU ELTA A  ESPAÑ A G IJO N -CO TO BELLO TELED EPO R TE 13-sep-10 Lunes 17:20 17:28 10.5 1240

PO ST VU ELTA A  ESPAÑ A SO LAR ES-LAG O S D E CO VAD O N G ATELED EPO R TE 12-sep-10 D om ingo 17:13 17:20 9.4 1178

VU ELTA A  ESPAÑ A:R ETR AN SM ISIO NSO LAR ES-LAG O S D E CO VAD O N G ATELED EPO R TE 12-sep-10 D om ingo 16:10 17:13 8.7 1089

VU ELTA CICL.A  ESPAÑ A SO LAR ES-LAG O S D E CO VAD O N G ATELED EPO R TE 12-sep-10 D om ingo 16:00 17:59 6.9 853

VU ELTA A  ESPAÑ A:R ETR AN SM ISIO NVILLEN A-XO R R ET D EL CATI TELED EPO R TE 4-sep-10 Sábado 16:15 17:55 7.5 827

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

LA VU ELTA AL M U N D O EN  O R BYT VEO 7 16-sep-10 Jueves 22:00 0:15 1.5 249

VEO CIN E N EVAD A SM ITH VEO 7 20-sep-10 Lunes 15:18 17:59 1.8 227

LA VU ELTA AL M U N D O  VEO 7 20-sep-10 Lunes 22:10 0:14 1.2 216

VEO CIN E CH ACAL VEO 7 10-sep-10 Viernes 22:07 0:49 1.7 212

VEO CIN E:PR ESEN TACIO N  VEO 7 10-sep-10 Viernes 22:04 0:50 1.7 209

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

EN  D IR ECTO PALACIO  D E LA  M O N CLO A 24 H O R AS 29-sep-10 M iércoles 13:08 13:23 4.0 254

CO M AN D O  ACTU ALID AD VIVIR  EN  LA  FR O N TER A 24 H O R AS 26-sep-10 D om ingo 0:00 0:59 2.6 250

TELED IAR IO  2  24 H O R AS 29-sep-10 M iércoles 21:24 22:09 1.3 238

R EPO R  24 H O R AS 1-sep-10 M iércoles 22:59 23:25 1.5 234

R EPO R ESPEJITO  ESPEJITO 24 H O R AS 1-sep-10 M iércoles 23:25 23:53 1.5 217

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

H O Y  CN N + 29-sep-10 M iércoles 22:00 23:55 1.6 288

H O Y  CN N + 28-sep-10 M artes 22:00 23:55 1.0 195

H O Y  CN N + 27-sep-10 Lunes 22:00 23:55 1.0 177

H O R A 00  CN N + 29-sep-10 M iércoles 0:00 0:53 1.8 172

H O Y  CN N + 8-sep-10 M iércoles 22:00 23:55 1.1 167
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21.- Las Autonómicas Privadas (0,6%) pierden una décima 
El grupo de Autonómicas Privadas (0,6%) pierden una décima, cuando la madrileña La10 ha 
dejado de pertenecer a esta categoría para operar a nivel nacional. La de mayor cuota de 
pantalla es la catalana 8TV (3,2%), seguida de la canaria A3 Canarias (0,9%), la gallega V TV 
(0,3%) y la canaria Nueve TV (0,3%), que se ha dado de alta en el presente mes. 
 
 

 
 
 22.- BOING consigue un 0,6% en su primer mes de emisión 
Boing comienza sus emisiones en septiembre consiguiendo un 0,6% de cuota de pantalla. El 
perfil de la cadena se escora hacia los hombres y en los niños (3,7%) y  por franjas horarias, 
consigue sus mejores resultados durante la mañana y la sobremesa. Entre sus emisiones más 
vistas figuran “Bakugan”, “Inazuma Eleven” o “Ben 10”. 

 
 
23.- MARCA TV consigue un 0,4% en su primer mes de emisión 
En su primer mes de emisiones, el canal deportivo Marca TV consigue un 0,4% de cuota de 
pantalla. Por grupos cualitativos, la cadena obtiene sus mejores registros en hombres y en el 
grupo de 25 a 44 años. Por franjas horarias y días de la semana muestra unos datos bastantes 
regulares, si bien en sábado y en la tarde consigue sus mejores resultados. 

 
24.- Mes de septiembre de mayor consumo con 225 minutos por persona 
Al igual que viene sucediendo con los últimos meses, este supone el mes de septiembre en el 
que más tiempo de promedio diario se ha visto la televisión. De media, los españoles han 
dedicado 225 minutos diarios a ver televisión, 37 minutos más que en agosto y 6 más que en 
septiembre del año pasado. Aragón es la región donde se registra un mayor visionado y Galicia 
la que menos. 
 

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

BAKU G AN  EN  N U EVA VESTR O IA BO IN G 30-sep-10 Jueves 15:48 16:09 1.3 168

BAKU G AN  EN  N U EVA VESTR O IA BO IN G 29-sep-10 M iércoles 15:49 16:09 1.2 165

BAKU G AN  EN  N U EVA VESTR O IA BO IN G 24-sep-10 Viernes 15:57 16:18 1.2 160

IN AZU M A ELEVEN  BO IN G 28-sep-10 M artes 21:36 21:58 0.8 155

BEN  10 ALIEN  FO R CE  BO IN G 29-sep-10 M iércoles 15:25 15:46 1.0 154

Título D escripción Cadena Fecha D ía  Inicio  Fin Cuota AM (000)

BALO N CESTO :M U N D O BASKET 10AR G EN TIN A-BR ASIL M AR CA TV 7-sep-10 M artes 20:04 21:52 2.5 289

FU TBO L:LIG A ESPAÑ O LA O TR ASALBACETE-R .BETIS(2 D IVISIO N )M AR CA TV 25-sep-10 Sábado 16:00 17:49 2.0 258

BALO N CESTO :M U N D O BASKET 10FR AN CIA-N U EVA ZELAN D A M AR CA TV 2-sep-10 Jueves 20:03 21:58 1.9 195

BALO N CESTO :M U N D O BASKET 10TU R Q U IA-FR AN CIA M AR CA TV 5-sep-10 D om ingo 20:03 21:49 1.8 188

BALO N CESTO :M U N D O BASKET 10R U SIA-N U EVA ZELAN D A M AR CA TV 6-sep-10 Lunes 20:03 21:52 1.3 143

AUT PRIV 8TV NUEVE TV A3 CANARIAS VTV

 Agosto 10 0.7 3.1 0.0 1.1 0.3

Septiem bre 2010 0.6 3.2 0.3 0.9 0.3

Dif -0.1 0.1 0.3 -0.2 0.0
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25.- Descenso de medio punto del consumo de TV a través de TDT 
El consumo TDT (78,3%) pierde medio punto de cuota de pantalla en septiembre. Por su parte, 
el Cable (15,9%) y el Satélite (5,1%) crecen ligeramente.  
 

  
 
 
 

26.- * Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos: 
 

- Los informativos de La1 siguen siendo los más vistos por trigésimo séptimo 
mes consecutivo en la ponderación de la audiencia media de las dos 

ediciones de mediodía y noche, con una diferencia de 724.000 espectadores 
sobre Antena 3, que se mantiene en la segunda posición. 

 
 

- Antena 3 sigue siendo la segunda opción informativa en la ponderación de la audiencia 
media de las dos ediciones. No obstante, los cambios y nuevas incorporaciones en los 
informativos de Telecinco, ayudan a que los informativos de la cadena crezcan y se 

sitúen cerca de 1.000 espectadores de diferencia. 
 

- Antena 3 es la segunda opción informativa en la sobremesa de lunes a domingo y 
Telecinco lo es en la noche de toda la semana.       

    
- Por octavo mes consecutivo, laSexta aventaja a Cuatro en la ponderación                                    

de la audiencia media de las dos ediciones con una diferencia de 145.000 espectadores. 
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